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III. ADMINISTRACION LOCAL
AYUNTAMIENTO DE

91 TORRELODONES
ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO

Aprobada inicialmente por el Pleno del Ayuntamiento, en sesion de fecha 17 de julio
de 2013, la Ordenanza Reguladora de Publicidad Exterior para el municipio de Torrelodo-
nes y expuesta al publico por el plazo legalmente establecido sin que se hayan presentado
reclamaciones ni alegaciones, de conformidad a lo establecido en el articulo 70.2 de la Ley
Reguladora de las Bases de Régimen Local, ha quedado aprobada definitivamente.

El texto de dicha Ordenanza es el siguiente:

ORDENANZA REGULADORA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
PARA EL MUNICIPIO DE TORRELODONES (MADRID)

EXPOSICION DE MOTIVOS
1

La ultima Ordenanza Reguladora de Publicidad Exterior para el municipio de Torre-
lodones data del afio 2008, y hasta ahora ha cumplido con los objetivos de construir un es-
pacio normativo en el que el legitimo ejercicio de la actividad publicitaria visible desde los
espacios publicos se desarrolle dentro del respeto y mejora de los valores del paisaje urba-
no, del medio ambiente, del patrimonio histérico-artistico y natural, en suma, de la imagen
del pueblo de Torrelodones.

A pesar de que dicha Ordenanza es relativamente reciente, se considera necesaria la
modificacién de la misma, manteniendo bdsicamente la misma estructura y el grueso de sus
determinaciones técnicas, para adaptarla al marco de la nueva legislacion, tanto estatal,
como autondémica y europea, en materia de licencias y servicios.

La propia evolucién de la ciudad, de la concepcion social de la actividad publicitaria
y de las costumbres de los ciudadanos exige a la administracién municipal una actitud re-
ceptiva con las tendencias actuales y la adopcién de medidas protectoras para unas zonas y
vanguardistas e innovadoras en otras. En este sentido, el disefio de las diversas escenas ur-
banas puede dar lugar a la creacidon de zonas concretas en las que se permita una cierta con-
centracion de elementos de informacién y publicidad luminosa, al considerar que la confi-
guracién de 4mbitos como focos y escenas encendidas puede tener un efecto positivo para
la imagen de la ciudad. Asimismo, la caracterizacion propia de determinadas dreas del Mu-
nicipio obliga a un planteamiento en consonancia con su entorno, con independencia de la
proteccidn del patrimonio historico-artistico.

II

El contenido de la publicidad, como toda forma de comunicacién realizada por una
persona fisica o juridica, publica o privada, en el ejercicio de una actividad comercial, in-
dustrial, artesanal o profesional, con el fin de promover de forma directa o indirecta la con-
tratacion de bienes muebles o inmuebles, servicios, derechos y obligaciones, no es objeto
de regulacién por la Ordenanza al exceder de su dmbito competencial, limitdndose a esta-
blecer los supuestos en los que, de acuerdo con la Ley General de Publicidad, se prohibe la
emisién de mensajes y la utilizaciéon de medios publicitarios que atenten contra la dignidad
de las personas y los valores constitucionales o que promuevan el consumo de determina-
das sustancias adictivas.

La Ordenanza se dirige a la regulacién de la actividad privada de publicidad exterior,
abarcando la que se lleva a cabo con medios publicitarios tradicionales y la que utiliza los
nuevos medios publicitarios tecnoldégicamente mds avanzados. Ante la proliferaciéon de
nuevas actuaciones publicitarias de cardcter efimero, sin utilizacidn de soportes fijos, se in-
troduce, por primera vez, la posibilidad de autorizarlas de forma individual de acuerdo con
el impacto y repercusion que puedan originar en el entorno.

BOCM-20131107-91



BOCM BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID i

B.0.C.M. Nim. 265 JUEVES 7 DE NOVIEMBRE DE 2013 Péag. 201

Respecto al régimen juridico de las autorizaciones y licencias se establece una distin-
cion entre las actividades publicitarias que se realizan mediante la utilizacién de soportes
con estructuras fijas que, en su mayoria, requieren para su instalacién la redaccién de un
proyecto técnico y quedan sometidas a la obtencién de licencia urbanistica, de las someti-
das a la obtencién de una autorizacién administrativa. En virtud de esta distincion se esta-
blecen también los diferentes regimenes de infracciones y sanciones.

La instalacién de soportes publicitarios sometidos a la obtencion de licencia urbanisti-
ca se rige por las disposiciones de esta Ordenanza, por las de la Ordenanza de tramitacion de
licencias urbanisticas y por las de la Ley del Suelo de la Comunidad de Madrid. La licencia
urbanistica por la que se permite la realizacion de las obras para la instalacién de los sopor-
tes y el ejercicio de la actividad de publicidad exterior adopta la denominacién de licencia
publicitaria. Respecto a las infracciones y sanciones se desarrolla el articulo 227 de la Ley
del Suelo de la Comunidad de Madrid que establece el régimen especifico para los carteles
y otros soportes de publicidad. Cuando la instalacién de los soportes se realice en dominio
publico la autorizacién demanial comprenderd la concesién de la licencia urbanistica.

Las actuaciones publicitarias que no utilizan soportes fijos, como las de cardcter efi-
mero, quedan sujetas a la concesion previa de autorizacién administrativa, tanto en el su-
puesto de realizarse en vias y espacios de titularidad y uso puiblico como en otros lugares
que, sin tener este cardcter publico, son visibles desde aquellos. Esta doble posibilidad de
ubicacion da lugar, a su vez, a dos clases de autorizaciones administrativas. Por una parte,
la autorizacién demanial, cuando la actuacién publicitaria suponga la ocupacién de suelo
de titularidad y uso publico, y, por otra, la autorizacién administrativa especial cuando se
realice en suelo de titularidad privada siendo visible desde las vias y espacios publicos. Esta
autorizacién adopta la denominacién de autorizacién de actuacién de publicidad exterior,
cuyo fundamento se encuentra en el articulo 8 del Reglamento de Servicios de las Corpo-
raciones Locales. La naturaleza de ambas es discrecional al tratarse de actuaciones publici-
tarias visibles desde la via publica que se ejecutan tanto en dominio publico como en espa-
cios privados de uso publico o de uso privado con la finalidad de estimular la atencién, de
forma indiscriminada, de las personas que se encuentren o transiten por la via publica. En
consecuencia, el solicitante de la autorizacién carece del derecho preexistente a su obten-
cidn, siendo la regulacion de los requisitos previos a cumplir y la valoracién individualiza-
da de su impacto el marco que define la concesidn de la autorizacidn.

Por otra parte, no se admite la posibilidad de utilizar vehiculos o remolques como so-
portes publicitarios de cardcter mdvil, tengan como finalidad, o no, la transmisién de men-
sajes publicitarios, evitando con ello la proliferacion de vehiculos publicitarios, en todas sus
modalidades, con un alto indice de contaminacion visual en el entorno urbano.

La especialidad de los elementos de sefializacion e identificacidn de establecimientos
y actividades es objeto de regulacién especifica. Dentro de ella se establece, de forma inde-
pendiente, las condiciones de las muestras, banderines y elementos andlogos de los requi-
sitos que deben cumplir los rétulos de identificacion en coronacién y en fachadas. Todas
estas clases de carteles anunciadores, en los que se transmite la localizacion de los estable-
cimientos y actividades, aunque no pueden considerarse como publicidad comercial propia-
mente dicha, contribuyen de forma determinante a la configuracion de la mancha publici-
taria de la ciudad, por lo que su regulacién en esta Ordenanza queda plenamente justificada.

I

Desde el punto de vista de las novedades de cardcter técnico y juridico que introduce
la presente Ordenanza, como modificaciones respecto de la ordenanza vigente puede resal-
tarse entre otras las siguientes:

— Incorporacién del marco legislativo derivado de la Directiva 2006/123/CE (articu-
lo1).

— Regulacién més flexible y precisa respecto de la publicidad en vehiculos (publici-
dad mévil) y mediante medios publicitarios sonoros (articulo 2).

— Ampliacién de publicidad no autorizada (relacionado con el consumo de alcohol,
tabaco, etcétera, articulo 17.2.7) o remisién a una ordenanza futura (terrazas y ve-
ladores, articulo 26).

— Ampliacién de los casos de publicidad excluida del ambito de la Ordenanza, remi-
tiendo las instalaciones de cardcter efimero a la autorizacién administrativa co-
rrespondiente para ganar en seguridad de procedimiento (articulo 3).
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Ampliacién de los medios de publicidad posible, incluyendo posibilidades adapta-
das a nuevas tecnologias: drea y audiovisual, permitiendo casos tasados para el re-
parto de publicidad impresa (articulo 4).

Precision sobre las zonas de aplicacion de la Ordenanza (articulo 5) de modo que
se excluye de la prohibicién general el suelo urbanizable sectorizado (pasa a la
zona 4). En el Suelo Urbano (zona 3) se incluye a los sectores ya urbanizados pre-
cisando incluso los dmbitos de planeamiento, ya que son asimilables al suelo ur-
bano consolidado, no existiendo mds sectores (salvo el incluido en la zona 4) (ar-
ticulo 5). Se incorpora ademds un anexo grafico para mayor claridad respecto de
los dmbitos de las Zonas establecidas.

Actualizacion e incorporacién a las condiciones de iluminacién de la tecnologia
digital (leds, etcétera) realizado a mayores determinadas precisiones técnicas (ar-
ticulo 8).

Asimilacién de los BIC con los elementos del Catdlogo, solo para el nivel 1 (pro-
teccién integral) antes extendida a todos los grados de proteccién (articulo 10).
Precisiones sobre la publicidad en vehiculos municipales destinados al transporte
publico y en parcelas y edificios de uso institucional publico (articulo 11).
Nueva redaccién de la normativa que contempla las “Autorizaciones especiales”
incluyendo o modificando las actividades publicitarias relacionadas con el patro-
cinio de actividades y eventos municipales, la utilizacién de bdculos y columnas
de alumbrado publico, los acontecimientos de cardcter cultural, deportivo o social
y las actuaciones experimentales y efimeras (articulo 12).

Se suprime el antiguo articulo 12 por redundante.

Precisién sobre los anuncios individuales de venta y alquiler de locales o pisos (ar-
ticulo 21.5).

Flexibilizacidén y liberalizacidn del 4mbito de aplicacién para la publicidad en so-
lares y fincas sin uso, pero solo para las zonas de ordenanza correspondiente a ti-
pologia de vivienda multifamiliar, manteniendo la prohibicién para zonas residen-
ciales de vivienda unifamiliar. En consecuencia, se refunden los articulos 28 y 29,
en el articulo 27, estableciendo condiciones técnicas concretas antes no contem-
pladas para los soportes en las zonas autorizadas limitando la superficie (altura)
maxima.

Se afiade una regulacién “ex novo” relativa a la identificacion de establecimientos
con especiales exigencias de sefializacién (Urgencias, Policia, Proteccién Civil,
establecimientos de hospedaje, etcétera) (articulo 32).

Se incorporan condiciones técnicas comunes a todas las zonas, para la instalacion
de muestras con iluminacién (articulo 31.d).

Se precisa que la denominada “zona de especial proteccién” es en realidad el
SNUP correspondiente a la zona 1 del articulo 5 (articulo 33.2).

Cambio sustancial respecto las autorizaciones y licencias, diferenciando entre li-
cencias urbanisticas, autorizacién administrativa y declaracién responsable o co-
municacién previa, o en su caso, para publicidad en suelo de titularidad publica,
la autorizacién demanial (articulo 36). Se modifica por lo tanto correlativamente
el régimen de las actuaciones, en condiciones especificas para las actuaciones efi-
meras y experimentales, diferenciando si el suelo es de titularidad publica o pri-
vada.

Ampliacion y precisiones sobre la vigencia de las licencias (articulo 37).
Ampliacién y previsiones sobre la prérroga de las licencias (articulo 38).

Nueva redaccién regulando la transmision de licencias (articulo 39).
Modificacién sobre de solicitud e iniciacion (articulo 40.1 y 2).

Precisiones sobre la documentacion necesaria para instalaciones que requieren li-
cencia urbanistica en el caso de soportes de obras (articulo 42.2 y 4).
Incorporacién del articulo 44 referido a la Resolucién y silencio administrativo.
Precisiones sobre la solicitud de identificacién y sefializacién de actividades (ar-
ticulo 45).

Nueva redacciéon y ampliacién de garantias relativas al seguro de responsabilidad
civil (articulo 46).

Nueva redaccién con modificacién parcial y simplificada del correlativo anterior
referido al “restablecimiento de la legalidad” (articulo 51).

Regulacion del régimen de actuaciones inmediatas ampliando la regulacién vi-
gente respecto de las ordenes de ejecucion (articulo 51)

Previsiones legales respecto la proteccion de la legalidad (articulo 53).
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— Precisiones legales respecto del régimen juridico de las infracciones (articulo 55).

— Nueva redaccién (sin modificacidn sustancial) del articulo 61 relativo a “sujetos
responsables”.

— Correccion de las sanciones en el caso de la infraccién urbanistica con arreglo al
articulo 227 de la Ley 9/2001 (articulo 62).

— Modificacién relativa a la graduacion de las sanciones (no sustancial) con alusién
expresa, como criterio a tener en cuenta de la calificacién de Zonas establecida en
el articulo 5 (articulo 63).

— Incorporacién del articulo 66 sobre “multas coercitivas’.

— Nueva redaccién con modificacion parcial y simplificadas del correlativo anterior
referido al “restablecimiento de la legalidad” (articulo 52).

— Precisiones legales respecto de las infracciones (articulo 53).

— Simplificacién de la redaccion del articulo 58 referido a la prescripcién de las in-
fracciones.

— Simplificacién del articulo 59 relativo a “sujetos responsables”.

— Correccidn de las sanciones en el caso de la infraccién urbanistica con arreglo al
articulo 227 de la Ley 9/2001 (articulo 60).

— Supresién del articulo 61 vigente respecto de la “prescripcion de las sanciones”
(subsumido en el articulo 58).

— Incorporacién del articulo 64 sobre “multas coercitivas”.

TITULO I
Disposiciones de caracter general

Articulo 1. Objeto—1. La presente ordenanza tiene por objeto regular las condi-
ciones a las que habrdn de someterse las instalaciones y actividades publicitarias visibles
desde la via ptblica, situadas en espacios privados o publicos, con el fin primordial de com-
patibilizar esta actividad con la proteccién, el mantenimiento y la mejora de los valores del
paisaje urbano, de la imagen del municipio de Torrelodones y de la ordenacion del trafico
de vehiculos en las vias urbanas.

2. Queda sometida a las normas de esta ordenanza toda actividad publicitaria suscep-
tible de atraer la atencién de quienes se encuentren en espacios abiertos, transiten por la via
publica, circulen en medios privados o colectivos de transporte y, en general, permanezcan
o discurran en lugares o dmbitos de utilizacién comin, cualquiera que sea el sistema utili-
zado para la transmisién del mensaje.

3. Las prohibiciones, condiciones, requisitos y obligaciones establecidas por la pre-
sente Ordenanza en proteccion del interés general, se establecen con respecto de la Direc-
tiva 2006/123/CE, de 12 de diciembre, relativa a los servicios en el mercado interior, asi
como de la legislacion estatal y regional aplicable. En base a dicha normativa, los regime-
nes de autorizacién expresa regulados en la presente Ordenanza se encuentran justificados
por razén imperiosa de interés general, por su especial incidencia en el orden publico, la se-
guridad publica, la proteccién del medio ambiente, del entorno urbano y la ordenacién del
trafico de vehiculos.

Art. 2. Medios de expresion publicitaria no autorizados—1. Queda prohibida la
realizacién de publicidad o propaganda, mediante carteles, pegatinas, etiquetas y otros pro-
cedimientos similares, fijada sobre paramentos de edificios e instalaciones, monumentos,
obras publicas, elementos de mobiliario urbano, alumbrado, registros de instalaciones, ar-
bolado o elementos naturales, o cualquier otro servicio publico, salvo las excepciones ex-
presamente reguladas en el Titulo III de esta Ordenanza.

2. La colocacién de carteles indicativos o de sefializacion direccional con mencidn
de marcas, distintivos, logotipos, nombres comerciales o de establecimientos, productos,
promociones, etcétera. en via publica y la utilizacién de sefiales de circulacién, de los bacu-
los y columnas de alumbrado publico y de los rétulos varios con esta finalidad.

3. Publicidad mediante el uso de vehiculos:

Comprende esta actividad la realizacién de mensajes publicitarios mediante el situado
de elementos de promocidn y publicidad en vehiculos, tanto estacionados como en marcha,
y/o la difusién de los mismos a través de medios audiovisuales en ellos instalados.

Quedan integrados en este Titulo los vehiculos, caravanas o comitivas cuya finalidad
esencial sea efectuar publicidad comercial.

No se entenderd como publicidad, a los efectos de la presente Ordenanza, los rétulos,
emblemas u otros elementos similares grafiados en los vehiculos, que hagan referencia a la
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razon social de la empresa y/o a la actividad genérica que ejerce, siempre que la finalidad
no sea exclusivamente publicitaria y se respeten las normas de trafico, especialmente la per-
manencia de vehiculos estacionados e la via publica.

Solo se autorizara este tipo de actividad en los supuestos siguientes:

a) Cuando sea una actividad esporddica que tenga por objeto la promocién o propa-
ganda de actividades deportivas, culturales o recreativas de naturaleza temporal o
circunstancial, o la que se pueda efectuar con motivo de pruebas deportivas.

b) Lasrealizadas por representantes de asociaciones y similares inscritas en el Regis-
tro municipal de asociaciones, asi como a los representantes de partidos politicos
y fuerzas sociales (patronales y sindicales), para informar sobre sus actividades
socioculturales.

¢) Cuando asi se determine en reglamentaciones especificas (taxis, galeras, transpor-
tes urbanos colectivos, etcétera) y en la forma que en las mismas se establezca.

Corresponderd a la Alcaldia el otorgamiento de la autorizacién administrativa para el
ejercicio de este tipo de publicidad dindmica; dicha facultad tendrd el cardcter de discrecio-
nal, atendido el impacto ambiental y repercusion sobre el trdfico y seguridad vial que la ac-
tividad pueda ocasionar.

La solicitud de autorizacién y subsiguientemente la autorizacién administrativa debe-
rd concretar: actividad a que aplica esta modalidad de publicidad, periodo y horario de ejer-
cicio, zona de actuacidn, vehiculos a utilizar y elementos de soporte publicitario que se in-
corporen a tales efectos y niveles de uso.

En ningtin caso podrd realizarse este tipo de publicidad dindmica desde las 14 h. has-
talas 17 h. y desde las 22 h. hasta las 8 h.

El ejercicio de este tipo de publicidad dindmica queda sujeto a la normativa general y
municipal de circulacioén, trafico y seguridad vial.

Queda prohibido:

a) El uso de medios audiovisuales como soporte de la actividad publicitaria, salvo
que expresamente se contemple en la licencia.

b) La distribucién y/o lanzamiento de material de propaganda impreso y otros sopor-
tes publicitarios, tanto si dicha distribucién se efectiia de vehiculo a vehiculo o de
vehiculo a viandantes.

c) Dirigirse el conductor o acompaifiantes directamente a viandantes u otros conduc-
tores de vehiculos, realizando mensajes de publicidad oral.

No estd sujeta a esta ordenanza la publicidad mévil con mensajes o propaganda institu-
cional de las Administraciones Publicas, o promovida por entidades declaradas de interés
publico, social, cultural y sin &nimo de lucro. No obstante, para estas dltimas, serd necesaria
la previa notificacion al Ayuntamiento veinticuatro horas antes de efectuarse la publicidad.

En cualquier caso, la autorizacién de la publicidad mévil deberd contar con el informe
favorable de la Concejalia competente en materia de Seguridad Vial y Transportes.

4. La utilizaciéon de medios publicitarios sonoros, si bien se considera comprendida
dentro del ambito general de esta Ordenanza, se regird por la normativa especifica de pro-
teccion del medio ambiente urbano frente a la contaminacion acustica. En consecuencia
quedard limitada a los horarios de comercio o especialmente autorizados en cada caso; la
potencia de los altavoces no podrd ser superior, en funcién de la zona en que se desarrolle,
a los niveles de recepcion externos que fija la Ordenanza Municipal de Medio Ambiente.

5. De conformidad con lo dispuesto en el articulo 3 de la Ley 34/1988, de 11 de no-
viembre, General de Publicidad, se prohibe la publicidad que atente contra la dignidad de
las personas, o vulnere los valores y derechos reconocidos en la Constitucién, especialmen-
te en lo que se refiere a la infancia, juventud y la mujer, asi como en lo relativo a la preven-
cién de drogodependencias.

6. La publicidad en sombrillas, parasoles, veladores, bancos u otros elementos pro-
pios de temporada en el dambito del Casco Histdrico, asimilable a la Zona de Ordenanza CA,
y en el entorno préximo a los edificios publicos, salvo lo recogido en la ordenanza corres-
pondiente de Terrazas y Veladores.

7. Queda expresamente prohibido en la via ptiblica o cuando trasciendan a ésta, todo
tipo de mensaje visual, impreso, pintado, proyectado, producido o reproducido con cual-
quier técnica, cualquiera que sea su estructura de soporte y/o localizacién, con alusiones o
publicidad relacionada con el consumo de determinados productos (alcohol, tabaco) que se
regulard por su normativa especifica vigente.
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Art. 3. Publicidad excluida—1. La publicidad electoral, que serd autorizada en su
caso por la Alcaldia-Presidencia mediante Decreto o por la Autoridad que se determine pre-
via delegacion.

2. Las banderas representativas de los diferentes paises, organismos oficiales, insti-
tuciones publicas nacionales o internacionales, partidos politicos, asociaciones, colegios
profesionales, centros culturales y religiosos, clubes recreativos y deportivos y similares,
sin mensaje publicitario.

3. Las instalaciones de cardcter efimero y relativas a actos populares, tales como:
fiestas tradicionales, eventos deportivos, actos culturales o de reconocido interés, asi como
cualquier otra actividad de interés general no lucrativa, las cuales se regulardn por la auto-
rizacién administrativa correspondiente.

Asimismo, se consideraran excluidas estas instalaciones aunque figure patrocinador,
siempre que este forme parte de su disefio, no pudiendo superar el 25 por 100 de la super-
ficie del elemento. En el caso de que no se cumpla este requisito, pasard a ser publicidad re-
gulada. No obstante se considera procedente que estas instalaciones se ajusten a los para-
metros y determinaciones fisicas de esta Ordenanza.

4. Aquellos mensajes publicitarios ligados a la actividad desarrollada en los estable-
cimientos abiertos al publico siempre y cuando se sittien en el interior de los inmuebles (es-
caparates o similares).

Art. 4. Otros medios de expresion publicitaria no contemplados—1. Cualquier ac-
tividad publicitaria visible desde la via piblica, aunque no esté contemplada expresamente
en esta ordenanza, debe ser previamente autorizada por el 6rgano municipal competente y
para ello, el responsable de la misma presentard el correspondiente proyecto pormenoriza-
do de la actividad, para su estudio por los servicios técnicos.

2. Con cardcter experimental, se podrdn autorizar actuaciones no contempladas en
esta ordenanza, para su realizacion de forma temporal, a efectos de evaluar su impacto me-
dioambiental y sobre el paisaje urbano.

3. Enrelacién con los anteriores apartados, se permitird en su caso:

a) Publicidad aérea.
Concepto:

1. Se entenderdn incluidos en este concepto los mensajes publicitarios realiza-
dos mediante aparatos o artificios auto-sustentados en el aire, fijos o moviles.
Se entenderd por fijos cuando se lleve a efecto en globos estdticos o simila-
res. Se tendrdn que ubicar en el interior de solares ptiblicos o privados, de for-
ma que los elementos de sostén, asi como el mismo globo, no sobrepasen el
perimetro de la finca. Se entenderd por méviles cuando se trate de globos di-
rigibles o aviones de cualquier tipo.

Requisitos:

1. Para la concesion de la preceptiva licencia para el ejercicio de la publicidad
aérea fija, se tendrd que aportar la siguiente documentacion:

1.1. Proyecto técnico visado por el colegio profesional correspondiente, el
cual tendrd que contemplar:

1.1.1. Descripcidén detallada de la instalacion y sistemas.
1.1.2. Empresa responsable de la colocacion.
1.3. Justificacién técnica de la seguridad del conjunto y, en especial,
de la capacidad de resistencia al viento.
1.1.4. Tipo de publicidad a realizar.

1.2. Estar en posesion del seguro que garantice la responsabilidad a terceros.

2. Lapublicidad realizada mediante aviones o andlogos tendrd que contar con la
licencia concedida por organismo competente y no podrd ser sonora.

3. Las licencias previstas en el apartado primero se concederdn por un plazo
mdximo de tres meses, haciendo constar que transcurrido el plazo otorgado,
tendrd que ser retirada la instalacion por completo en un plazo de diez dias,
transcurrido el cual, lo hardn los servicios municipales a expensas de la per-
sona infractora. Se podra prorrogar hasta un maximo de tres meses, para lo
cual se tendrd que aportar un certificado técnico que acredite que no se han
modificado las instalaciones respecto las ya inicialmente autorizadas.
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Prohibiciones: queda totalmente prohibido el lanzamiento de publicidad desde
cualquier medio aéreo.

b) Publicidad audiovisual: las proyecciones fijas o animadas perceptibles desde la
via publica con fines publicitarios, se autorizardn a juicio de los Servicios Técni-
cos, cuando no sea previsible la aglomeracién de publico o de vehiculos, y pueda
obstruir la circulacién de peatones por la acera o la de vehiculos por la calzada.

4. Se autorizard el reparto de publicidad impresa en los siguientes casos:

a) Cuando se realice por Entidades de interés social, cultural y sin dnimo de lucro.

b) Cuando se efectie en la entrada del local comercial, asi como por Asociaciones de
Comerciantes dentro de los limites territoriales de estas. En todo caso, el titular o
beneficiario del mensaje serd responsable de mantener limpio el espacio urbano
que se hubiere visto afectado por la distribucién de ésta. Este tipo de publicidad
serd autorizable por la Concejalia competente.

Art. 5. Ambitos territoriales de actuacién—1. Se establece la siguiente delimita-
cion de zonas del término municipal, adoptando la terminologia de las NN SS vigentes:

Zona 1. Comprende la totalidad del suelo clasificado como no urbanizable protegi-
do (SNUP) y suelo urbanizable no sectorizado, y los sistemas generales y locales de espa-
cios libres (zonas verdes).

Zona 2. Comprende las dreas o edificios incluidos en el catdlogo de espacios prote-
gidos y dreas de interés ambiental situados en suelo urbano, correspondientes a:

— Areas de interés ambiental.
— Espacios libres catalogados.
— Edificios catalogados.

Zona3. Comprende el resto del suelo urbano, incluidos los sectores urbanizables con
ordenacién aprobada y urbanizacién ejecutada (S-10, S-12 y AHS).

Zona4. Comprende el suelo urbanizable sectorizado sin ordenacion aprobada (S-11).

Zona 5. Sistemas generales de comunicaciones (Autovia A-6 y Ferrocarril), que se
regirdn por su propia normativa sectorial.

2. No se permite la instalacién de soportes publicitarios en la Zona 1. Para la Zona 2,
Las condiciones de autorizacién se definen en el titulo VII.

3. En la Zona 4, cualquier clase de instalacion publicitaria que pueda autorizar el
Ayuntamiento, tendrd cardcter provisional, de acuerdo con el régimen establecido en el ar-
ticulo 23 de la Ley 9/2001 para el suelo urbanizable.

4. La determinacién de las zonas descritas se reflejan en los Planos del anexo gréfi-
co a la presente Ordenanza.

TITULO II
Soportes y emplazamientos

Art. 6. Caracteristicas de los soportes publicitarios—Los disefios y construcciones
de los soportes publicitarios, sus elementos y estructuras de sustentacién, asi como su con-
junto, deberdn reunir las condiciones de seguridad y calidad precisas para la funcién a que
se dediquen.

Los soportes que se destinen a recibir papel pegado deberdn contar con un marco pe-
rimetral que impida el deslizamiento de los adhesivos utilizados. La profundidad total del
soporte, incluido dicho marco, no sobrepasard los 0,20 metros.

Art. 7. Superficie publicitaria—]1. La superficie publicitaria autorizable en cada
emplazamiento vendrd definida en funcién del tipo de soporte, lugar de ubicacidén y tipolo-
gia zonal.

Dicha superficie podrd ser explotada libremente por el titular de la licencia. En la
Zona 2, si el titular decidiera no explotar la totalidad de la superficie autorizada, estard obli-
gado a colocar, en las zonas no ocupadas por instalaciones publicitarias, elementos de ca-
racter decorativo que respeten la estética del emplazamiento, hasta completar los limites de
la superficie autorizada.

2. Excepto en el caso de tratamientos integrales de paredes medianeras no se permi-
tird la fijacién de carteles o la ejecucion de inscripciones o dibujos directamente sobre edi-
ficios, muros u otros elementos similares, siendo necesaria en todo caso la utilizacion de so-
portes externos.
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Art. 8. Condiciones de iluminacion—1. Las muestras, banderines y elementos
andlogos que cuenten con iluminacién, solo podran encenderse desde las 7 de la mafiana al
orto y desde el ocaso hasta las 12 de la noche o hasta que el establecimiento permanezca
abierto al publico, de conformidad con los horarios legalmente establecidos, en funcién de
su actividad. No obstante, el 6rgano municipal competente podrd establecer un horario di-
ferente para zonas o emplazamientos concretos.

2. Los luminosos en coronacién, medianeras y soportes flexibles iluminados, pro-
yecciones luminosas sobre fachadas y soportes rigidos de funcionamiento electrénico, solo
podran mantenerse encendidos desde las 7 de la mafiana al orto y desde el ocaso hasta las 12
de la noche.

3. La luminancia mdxima de los carteles y anuncios luminosos, se limitard en fun-
cién del tamafio de la superficie luminosa de acuerdo con los valores recomendados en la
siguiente tabla:

Superficie luminosa en m’ Luminancia en cd/m’
Menor de 0,5 m 1.000
05<S<2m’ 800
2<S<10m’ 600
Mayor de 10 m? 400

De acuerdo con la calificacion tipoldgica del suelo, para la Zona 2 solo se admitird una
luminancia mdxima en cualquier tipo de superficie de 400 cd/metros cuadrados.

4. En cuanto a su instalacién eléctrica, cumplirdn las determinaciones establecidas
por el Reglamento Electrotécnico para Baja Tension, aprobado por Real Decreto 8§42/2002,
de 2 de agosto.

5. No se permitird la iluminacién de soportes publicitarios utilizando energia produ-
cida por cualquier grupo auténomo de combustién interna. Se utilizard, siempre que la ins-
talacion lo permita, dispositivos de ahorro energético y fuentes de energia renovables.

6. A los soportes con tecnologia de iluminacién digital, sistema de diodos emisores
de luz u otros similares, se les aplicard el siguiente régimen:

a) Podrdn mantener la conexién a su fuente de energia durante las horas diurnas, del
orto al ocaso, debiendo cumplir el horario de encendido inicial y apagado final, es-
tablecido en el apartado 1, sin superar los valores de luminancia mdxima durante
las horas nocturnas.

b) La orientacién del haz de luz siempre serd descendente para evitar la contamina-
cién luminica. En la licencia publicitaria se fijardn las condiciones técnicas, las de
explotacién publicitaria y las del horario de cada instalacién de acuerdo con el
proyecto técnico presentado.

¢) En el supuesto de que los mensajes publicitarios transmitidos mediante imagenes
puedan afectar al trafico rodado serd preceptivo el informe favorable del servicio
municipal competente en materia de movilidad.

7. LaJunta de Gobierno Local podrd establecer los dmbitos concretos del municipio,
con mdependenc1a de la zona en la que se encuentren, en los que se puedan exceptuar los
valores mdximos de luminancia y los horarios de funcionamiento con la finalidad de crear
focos y escenas encendidas en los que se pueda intensificar la instalacién de soportes pu-
blicitarios luminosos y la concentracién de elementos de informacion.

8. La iluminacién proyectada, sobre cualquier tipo de soportes, deberd tener siempre
una orientacién descendente, con una sola linea de proyectores en la parte superior. La pro-
yeccién de luz no podrd sobrepasar los limites de la superficie publicitaria y tendrd un efecto
de desvanecimiento, sin que pueda proyectarse directamente sobre la superficie a iluminar.

Se entiende por luz oblicua cualquier proyeccion inclinada del haz de luz que pueda
incidir en los huecos de las ventanas. Se entiende por luz recta aquella cuyo angulo de in-
cidencia sobre el plano de fachada enfrentado es mayor o igual a 75°.

Art. 9. Proteccion del entorno—1. Cualquier actuacién publicitaria habra de rea-
lizarse de forma que el impacto visual y ambiental consecuencia de la misma sea minimo,
por ello, no podrd producir dafios en el entorno, ni serd autorizable su alteracién mediante
podas o talas de arbolado, desplazamiento de tierras o escombros, modificacién de elemen-
tos arquitecténicos etcétera.

2. No se autorizardn, en ningtin caso, actuaciones que produzcan distorsiones perju-
diciales para el paisaje urbano o natural, excepcion hecha de las provisionales que utilicen
soportes flexibles en andamio, que hayan de ser colocados con motivo de las operaciones
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de restauracion de fachadas, las cuales se ajustardn a las condiciones establecidas en el ar-
ticulo 25 de esta ordenanza.

3. Cuando por los servicios técnicos municipales se considere necesario para lograr
la debida integracién en el ambiente urbano, se podrd imponer en las licencias o autoriza-
ciones, el uso de materiales, técnicas o disefios especificos.

4. No serdn autorizables aquellas actuaciones publicitarias que por su ubicacién o di-
seflo puedan perjudicar o comprometer la adecuada visibilidad del trafico rodado o de los
viandantes.

Art. 10.  Proteccion del patrimonio—1. Toda actuacién que afecte a elementos ca-
talogados o dreas declaradas de interés histdrico, artistico, paisajistico y natural, estard so-
metida a las condiciones y limitaciones necesarias para garantizar su integracion en el am-
biente urbano, su correcta armonizacién con el entorno y la ausencia de interferencias en la
contemplacion del bien protegido.

Se pondrd especial atencidn al respeto de los valores paisajisticos, asi como al mante-
nimiento de las lineas compositivas de los edificios, sin que puedan llegar a ocultarse sus
elementos decorativos y ornamentales.

2. Las instalaciones se realizardn a base de elementos sueltos (letras, logotipos, etcé-
tera) debiendo minimizarse el impacto de los elementos de anclaje y sujecion. Se podrdn
imponer tamafios y alturas menores a los permitidos con cardcter general, en funcién de las
caracteristicas compositivas del edificio y la necesidad de evitar los impactos ambientales
negativos.

3. Se prohibe, con las excepciones previstas en esta ordenanza, la publicidad en Bie-
nes declarados de Interés Cultural y sus entornos de proteccién, asi como en los edificios,
parques y jardines, establecimientos comerciales y elementos urbanos singulares incluidos
en el Catédlogo de proteccion con Nivel I (integral).

4. Para lo no regulado sobre proteccion del patrimonio, se deberdn tener en cuenta
las determinaciones del articulo 7.3.2 de la Normativa de las NN SS.

5. Todo lo anterior sin perjuicio de lo dispuesto en la Ley 3/2013 de 18 de junio de
Patrimonio Histérico de la Comunidad de Madrid.

TITULO III
Publicidad sobre soportes situados en suelo de titularidad publica

Art. 11.  Publicidad en dominio puiblico—1. Toda publicidad que pretenda utilizar
soportes situados o que vuelen sobre suelo de titularidad municipal, como las aceras publi-
cas o espacios de dominio publico, salvo las marquesinas, banderines, toldos y demds ac-
tuaciones expresamente reguladas en esta ordenanza, serd objeto de licitacién publica y
quedard sometida a las condiciones que se establezcan en su contratacion.

2. Igualmente la publicidad que se instale en los vehiculos municipales destinados al
transporte publico de viajeros y los soportes instalados en parcelas y edificios municipales
de uso dotacional, sera objeto de licitacién publica.

3. Lainstalacién de publicidad en quioscos de prensa y en las terrazas de veladores
se regulard por su normativa municipal especifica.

Art. 12.  Autorizaciones especiales—1. Las actuaciones puntuales que, justificada-
mente, puedan tramitarse como patrocinio de actividades y acontecimientos desarrollados
por el Ayuntamiento, sus organismos auténomos, entes y empresas municipales podran ser
objeto de autorizacién demanial en la que se establecerdn las condiciones de la explotacién
publicitaria en dominio piblico municipal con cardcter temporal.

2. Se podrd autorizar la utilizacién de los baculos y columnas del alumbrado publi-
co, como soporte divulgativo o informativo, con ocasién de acontecimientos y programas
de tipo cultural, deportivo u otros de singular importancia asi como para actuaciones de pa-
trocinio. Su utilizacién, serd igualmente autorizada durante las campaiias electorales, ajus-
tdndose a las disposiciones previstas en la legislacion electoral.

3. Con ocasién de acontecimientos relevantes de cardcter cultural y deportivo, social
y otros de singular importancia, se podrdn realizar proyecciones luminosas sobre parime-
tros opacos de edificios de titularidad publica. El plazo mdximo de las proyecciones serd de
cinco dias consecutivos pudiendo superar, excepcionalmente, los limites de luminancia es-
tablecidos en el articulo 8. Las proyecciones deberdn contar con autorizacién municipal
previa.

4. Las actuaciones experimentales y efimeras, establecidas en el articulo 3 y 4, cuan-
do se ejecuten en dominio publico municipal, requieren para su realizacién la previa obten-
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cién de autorizacién demanial en la que se establecerd las condiciones de la explotacién pu-
blicitaria y de la accién de promocidn en el supuesto de las experimentales.

5. Excepto en los supuestos regulados en los dos articulos anteriores, se prohibe la
utilizacién del dominio ptblico con fines publicitarios y la explotacidn publicitaria en las
parcelas y edificios de uso dotacional.

TITULO IV
Publicidad en edificios

Art. 13.  Tipos de publicidad en edificios —A efectos de esta ordenanza, los edificios
podran ser utilizados como soporte de la actividad o la instalacién publicitaria en los si-
guientes casos:

a) Publicidad en coronacién de edificios.
b) Publicidad en paredes medianeras.

¢) Superficies publicitarias sobre fachadas.
d) Roétulos de identificacién.

e) Muestras, banderines y toldos.

Capitulo 1
Publicidad en coronacién de edificios

Art. 14.  Caracteristicas—1. Solo se autorizard un mensaje publicitario en cada
edificio, excepto en edificios comerciales en los que se desarrollen distintas actividades
anuncidndose las actividades alli desarrolladas.

2. Las superficies publicitarias en coronacién de edificios deberdn ser construidas de
forma que tanto de dia como de noche se respete la estética de la finca sobre la que se si-
tden, asi como la del entorno y la perspectiva desde la via ptblica, cuidando especialmen-
te su configuracién cuando no estdn iluminadas.

3. Solo podrd instalarse la superficie publicitaria sobre la coronacién de la dltima
planta de cada edificio, entendiendo esta como el plano de los petos de proteccién de cu-
bierta, o en su defecto el de la cara superior del remate del forjado de la dltima planta, cuan-
do la cubierta carezca de uso, a excepcion de las instalaciones generales del edificio tales
como equipos de aire acondicionado, casetas de ascensores, tendederos, antenas etcétera.

4. No superardn en ningin punto la altura de cumbrera definida para la zona de or-
denanza en la que esté ubicado, ni 4,50 metros desde el forjado donde se apoye, sin exce-
der en ningin caso la altura de cumbrera sefialada.

5. Por razones de seguridad no podran instalarse superficies publicitarias luminosas
si en la dltima planta existieran piscinas.

6. Las superficies publicitarias no alterardn las condiciones constructivas o de evacua-
cion en edificios que tengan prevista una via de escape de emergencia a través de la terraza.

Art. 15.  Ambitos de aplicacion—1. En la Zona 2 no se autorizard este tipo de so-
portes publicitarios.

2. No se autorizan en edificios exclusivos de cardcter dotacional publico o privado
este tipo de soportes publicitarios, a excepcion del nombre o logotipo de la actividad.

Art. 16.  Condiciones de la instalacién—1. Son autorizables los anuncios lumino-
sos en cubierta. No deberdn producir deslumbramiento, fatiga o molestias visuales ni indu-
cir a confusién con sefiales luminosas de trafico, debiendo cumplir asimismo con la norma-
tiva sobre balizamiento para navegacién aérea. No se admitird la luz emitida por
proyeccion.

Las dimensiones y ubicacion de estas superficies publicitarias se ajustardn a las si-
guientes condiciones:

a) Las superficies publicitarias en coronacion de edificios deberdn retranquearse
como minimo medio metro desde el plano de fachada.

b) En los edificios entre medianeras, deberdn situarse retranqueados tres metros de
las mismas.

c) La altura de los soportes publicitarios no podrd exceder de la altura de cumbrera
para la zona de referencia, segin la ordenanza aplicable y como maximo 4,50 me-
tros desde el dltimo forjado donde apoye su estructura de sustentacion.
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d) No existiran anuncios luminosos a menos de 30 metros de huecos de ventanas de
edificios de uso residencial, sanitario u hotelero si las luces son oblicuas o 50 me-
tros si las luces son rectas. A estos efectos no se considerardn los huecos de ven-
tana del propio edificio situados en el plano vertical del anuncio.

e) Se considerard como superficie publicitaria el rectdngulo virtual minimo que com-
prenda la totalidad de los elementos del anuncio, con una superficie maxima de 8
metros cuadrados.

f) El servicio municipal competente podrd imponer nuevas medidas correctoras
cuando las impuestas en la licencia no fueran suficientes para garantizar la inocui-
dad de la instalacidn.

Capitulo 2
Publicidad en medianeras de edificios

Art. 17.  Tipos de medianeras—A efectos de esta ordenanza se distinguen las pare-
des medianeras que tienen cardcter provisional y las que estdn consolidadas. Las primeras
son aquellas que quedan al descubierto de forma temporal y circunstancial, mientras que las
segundas, por aplicacién de las condiciones del planeamiento, tienen duracién indefinida.

Art. 18.  Ambitos de aplicacion—1. En las medianeras provisionales, dentro de la
Zona 3, salvo que los edificios estén catalogados con nivel 1 o 2, se admite la colocacién
de soportes publicitarios mediante papel pegado, elementos flexibles, o procedimiento si-
milar, hasta una altura de 5 metros sobre la rasante de la via publica.

2. En las medianeras consolidadas se permite la publicidad dentro de la Zona 3.

Art. 19. Caracteristicas de las instalaciones—1. Enlas medianeras consolidadas se
requerird un estudio de adecuacion para su tratamiento como fachada, debiendo proyectarse
una actuacion de larga duracién e integrada en el tratamiento global de todo el paramento,
de forma que se mejoren las condiciones estéticas y medioambientales del conjunto.

2. Lasuperficie publicitaria no podrd exceder del 40 por 100 de la totalidad de la me-
dianera, sea provisional o consolidada y no se admitird como tratamiento de fondo la fija-
cidén de lonas, revestimientos o cualquier otro elemento decorativo diferente a la obra de fa-
brica o pintura sobre el paramento.

3. Tanto las medianeras consolidadas como las provisionales, podran dotarse de sis-
temas de iluminacidn, ya sea interior o proyectada, siempre que disten mds de 15 metros de
los huecos de ventanas de edificios destinados a uso residencial, hotelero o sanitario.

Capitulo 3
Superficies publicitarias sobre fachadas

Art. 20.  Tipos de instalacion—Seran autorizables los siguientes tipos de instalacién
publicitaria:

a) Soportes rigidos anclados al paramento.

b) Soportes rigidos de funcionamiento electrénico.

¢) Soportes flexibles que cubran temporalmente el paramento.
d) Laminas adheridas a paramentos translicidos.

e) Proyecciones luminosas sobre paramentos opacos.

Art. 21.  Condiciones—1. La superficie publicitaria en los soportes rigidos, sean o
no de funcionamiento electrénico, y en los soportes flexibles no vinculados a realizacién de
obras en fachada, no podran superar el 20 por 100 de la superficie total del paramento en
que estén situadas.

2. La superficie publicitaria en los supuestos de colocacidon de ldminas adheridas o
de proyecciones luminosas podrd ocupar la totalidad del paramento por tratarse, en todo
caso, de actuaciones de cardcter provisional.

3. Ni los soportes rigidos de funcionamiento electrénico ni las proyecciones sobre
fachada podran incorporar elementos sonoros.

4. Las proyecciones sobre fachada podrdn, excepcionalmente, superar los limites de
luminancia establecidos en el articulo 7 de esta ordenanza. Este extremo deberd recogerse
expresamente en la correspondiente autorizacién municipal.

5. Los anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas se instalaran
en los huecos de fachada de los edificios, sin sobresalir de los mismos; en el plano parale-
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lo a la fachada sin volar sobre la via ptblica. En cada vivienda o local que se anuncie se po-
drd instalar un nimero maximo de dos carteles. Las condiciones de la instalacién deberdn
cumplir todas las normas de seguridad para evitar posibles dafios a terceros.

Art. 22.  Ambito de aplicacion—1. Los soportes publicitarios sobre fachadas solo
serdn autorizables en las superficies ciegas de edificios exclusivos de uso comercial o de
oficinas.

2. No obstante, los edificios tales como museos, bibliotecas o andlogos, con indepen-
dencia de su nivel de catalogacién, podrdn publicitar sus exhibiciones o actividades tempo-
rales mediante la instalacién de soportes no rigidos, tales como banderolas paralelas o per-
pendiculares a fachada, ejecutadas en tela o materiales andlogos. Para la autorizacién de
estos elementos se exigira proyecto especifico adaptado al edificio y a su entorno.

Art. 23.  Rétulos de identificacion—1. Se entiende por rétulos de identificacion,
los carteles o rétulos que, situados en las fincas sobre las que tengan titulo legal suficiente,
sirvan para indicar la denominacién social de personas fisicas o juridicas o el ejercicio de
actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a que las mismas se dediquen sin
que, en ningln caso, puedan tener finalidad publicitaria.

2. Cuando se sitden en fachadas de edificios se regirdn por las normas para las deno-
minadas muestras.

3. Cuando se sitien en coronacion de edificios se atendran al contenido de los articu-
los 14 a 16 de esta ordenanza.

TITULO V
Publicidad en obras

Art. 24.  Tipos y dmbito de aplicacion—1. A efectos de esta ordenanza, las obras
susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios serdn las de nueva planta, sustitu-
cidn, obras especiales de reconstruccién y recuperacion tipoldgica, reestructuracién gene-
ral y total, demolicién total, restauracién de fachadas y urbanizacion.

2. Para la instalacién de publicidad, las obras y el vallado, en su caso, deberdn con-
tar con las licencias y autorizaciones en vigor, que sean legalmente exigibles y la publici-
dad, solo serd autorizada durante el periodo de vigencia de estas, salvo en los casos en que,
por el tipo de soporte, se establezca una duracidn inferior.

Queda prohibida, por lo tanto, la instalacién de publicidad antes del inicio de las obras,
durante el tiempo en que se encuentren paralizadas o una vez finalizadas las mismas. Por el
interesado deberd comunicarse las fechas de inicio, de terminacién de las obras y, en su caso,
de paralizacion de las mismas, con el fin de adaptar la vigencia de la licencia publicitaria.

3. Los soportes publicitarios rigidos en obras, deberdn instalarse en la alineacién ofi-
cial no pudiendo ocupar suelo o vuelo de la via publica, cumpliendo la ordenanza de zona.

Art. 25.  Soportes flexibles en andamio—Los soportes publicitarios flexibles sobre
estructuras de andamio cubrirdn la totalidad de la superficie del andamio teniendo como li-
mitacidn la altura del edificio y la longitud de fachada. En la parte inferior de la lona se re-
servard una franja corrida a lo largo de toda la lona de 150 centimetros de altura, en la que
figurardn los elementos de identificacion de los establecimientos existentes en el edificio
cuya localizacién quede afectada por la instalacién del soporte, las de la empresa publicita-
ria y de las restantes empresas participantes en las obras, quedando prohibida la coleccién
de otros soportes rigidos o flexibles. De forma excepcional, por razén de interés general,
acontecimientos singulares en el municipio de Torrelodones o andlogos, la publicidad debe-
rd quedar integrada en la imagen del edificio o del entorno o se podrd invertir el orden ante-
rior de forma que la publicidad quede instalada en la franja corrida a lo largo de toda la lona.

En los edificios declarados Bien de Interés Cultural y en los catalogados con nivel 1y 2
de proteccidn, en dicha franja corrida se reservard una superficie de al menos 150 cm x 150 cm
para la representacion grafica del edificio en la que figurard una fotografia, imagen o alzado del
edificio, con la denominacion del mismo.

TITULO VI
Publicidad en solares o fincas sin uso en zonas residenciales
Art. 26. Definicion—A efectos de esta ordenanza, se entiende como solar o finca sin

uso, aquel en que no se desarrolle actividad alguna y se encuentre totalmente despejado de
cualquier instalacién o construccién que estuviera en condiciones de poder ser utilizada.
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Serdn de aplicacion las normas de este titulo a las fincas en las que se sittien edifica-
ciones en situacion de ruina legal o fisica de acuerdo al procedimiento determinado en la
seccion 2.° del Titulo IV de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la Comunidad de
Madrid.

A efectos de la explotacién publicitaria no podrdn segregarse zonas parciales de un so-
lar o terreno.

Art. 27. Prohibiciones—1. En los terrenos definidos de conformidad al articulo 26
anterior queda expresamente prohibida la instalacién de cualquier soporte publicitario, sal-
vo en los solares enclavados en las Zonas particulares de ordenanza 1 (CA) y 2 (RM).

2. EnlaZona 3, para el resto de las Zonas de ordenanza 3 (RU) y 4 (RUA) y secto-
res urbanizables desarrollados, queda prohibida la instalacién de soportes publicitarios que
no guarden relacién con la actividad que se desarrolle en las edificaciones.

Art. 28.  Condiciones de los soportes en solares y terrenos sin uso—1. Los sopor-
tes publicitarios no superaran los 5,50 metros de altura sobre la rasante natural del terreno,
sin sobrepasar esta altura en ningiin punto.

2. Se instalardn sobre el cerramiento del solar o parcela y siempre en la alineacion
oficial, sin volar sobre la via publica.

3. Cuando la alineacién forme esquina a dos calles, se admitird que el vértice del so-
porte pueda desplazarse dentro de la alineacidon hasta un maximo de 4 metros del mismo.
Los soportes se situardn sobre el cerramiento de separacion con la via publica y no sobre
los linderos de las fincas colindantes.

4. Solo se autorizaran cuando el cerramiento esté previamente realizado.

5. La superficie publicitaria mdxima se derivard de ocupar la totalidad de la longitud
de fachada con una altura mdxima de 2,40 m sobre el cerramiento respetando la altura maxi-
ma sefalada en el apartado 1.

Art. 29. Determinaciones particulares de la ordenanza de zona—Para lo no regula-
do en el presente titulo se remite a lo establecido en el Capitulo 11, “Condiciones particu-
lares”, Zonas de Ordenanza en suelo urbano de las Normas Subsidiarias.

TITULO VII
Muestras, banderines y elementos analogos

Art. 30. Condiciones generales—Se regulan en el presente titulo aquellos elemen-
tos que tienen por fin exclusivo, la sefializacién e identificacién de establecimientos. Salvo
las excepciones previstas en la presente ordenanza, no podran contar con publicidad comer-
cial distinta a aquella que haga referencia a la actividad desarrollada en el local, de acuer-
do con la denominacién social de las personas fisicas o juridicas, o la actividad mercantil,
industrial, profesional o de servicios, a la que se dedique.

Art. 31.  Muestras—Son los anuncios paralelos al plano de fachada. Tendrdn un sa-
liente maximo respecto a esta de 10 centimetros, a excepcion de las instaladas en la parte
frontal de las marquesinas, debiendo cumplir ademads las siguientes condiciones:

1. Salvo que las Normas Subsidiarias establezcan otro régimen, para la Zona 2 se
admiten las muestras, en las situaciones que a continuacién se detallan y siempre que se
cumplan las siguientes determinaciones especificas:

a) En el interior de los huecos de fachada de planta baja y primera, la altura mdaxima
de las muestras serd de 60 centimetros en planta baja y de 40 centimetros en plan-
ta primera, sin que puedan sobresalir del hueco, debiendo quedar retranqueadas en
el interior del mismo, 10 centimetros con respecto al plano de fachada.

b) Sobre el dintel de los huecos de fachada en planta baja. En este caso la muestra de-
berd realizarse con letras sueltas, con una longitud total que no supere la del din-
tel correspondiente y una altura maxima de 30 centimetros.

¢) Enlos macizos de fébrica entre huecos de planta baja, inicamente en forma de lo-
gotipo o texto de letra suelta inscribible en un poligono de superficie no mayor
a 0,20 metros cuadrados.

d) Enelinterior de los huecos de planta de pisos en edificios de uso terciario exclusi-
vo, se permiten muestras de altura no mayor de 30 centimetros y ancho igual al del
hueco, formados por cristal o elemento transparente, sobre el que se grabara el le-
trero del establecimiento.

BOCM-20131107-91



BOCM  BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID [
B.O.C.M. Nim. 265 JUEVES 7 DE NOVIEMBRE DE 2013 P4g. 213

2.

Para las restantes Zonas descritas en el articulo 5 de esta Ordenanza, ademas de

las situaciones sefialadas anteriormente se permiten también:

a)

b)

c)

d)

En planta baja, las muestras podrdn ocupar tinicamente una faja de anchura infe-
rior a 90 centimetros, situada sobre el dintel de los huecos y sin cubrir estos. De-
berdn quedar a una distancia superior a 50 centimetros del hueco del portal, dejan-
do totalmente libre el dintel del mismo. Se exceptian las placas que, ocupando
como dimensién maxima un cuadrado de 25 centimetros de lado y 2 milimetros
de grueso, podran situarse en las jambas. Se podrdn adosar en su totalidad al fren-
te de las marquesinas, cumpliendo las limitaciones sefialadas para estas y conta-
rdn con una altura maxima igual al espesor de las mismas.

En edificio exclusivo de uso no residencial, podrdn colocarse muestras opacas en
el peto de proteccidn de la tltima planta del edificio, que podran cubrir toda la lon-
gitud de la fachada, con una altura no superior a 1,20 m.

En los edificios exclusivos, con uso no residencial, podrdn también instalarse
muestras en fachada, previa presentacién de un proyecto arquitecténico conjunto
de la misma, mediante letras sueltas que no podrdn exceder de 1,20 m.

Son condiciones comunes a la instalacion de muestras con iluminacién en todas
las Zonas, las siguientes:

d.1. Irdn situadas a una distancia de al menos 10 metros de huecos de ventanas
de edificios de uso residencial u hospitalario si las luces son oblicuas o 20
metros si las luces son rectas.

d.2. Se situardn a una altura superior a 3 metros sobre la rasante de la calle o te-
rreno y tendrdn un saliente mdximo al plano de fachada de 15 centimetros.

d.3. Las muestras con iluminacién tinicamente se podrén instalar sobre los din-
teles de los huecos de fachada del local y en el interior de los mismos.

Art. 32.  Identificacién de establecimientos con especiales exigencias de sefializa-

cion—1.

Para sefalizar las oficinas de farmacia y otros centros y establecimientos de ca-

rdcter sanitario a los que se refiere el Real Decreto 1277/2003, de 10 de octubre, por el que
se establecen las bases generales sobre autorizacion de centros, servicios y establecimien-
tos sanitarios; las dependencias de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad y de Proteccion
Civil asi como otros establecimientos con especiales exigencias de sefializacién se podran
instalar soportes luminosos con independencia de las zonas en las que se sitden.

2.

Para identificar las oficinas de farmacias se instalardn cruces de malta o griegas de

color verde que deberdan cumplir las condiciones sefialadas para la instalacién de las mues-
tras y banderines con las siguientes especialidades:

a)

b)

c)

d)

e)

3.

El bastidor tendrd una dimensién mdxima de 125 centimetros tanto si se coloca
como banderin o muestra sobre la fachada. El saliente del soporte serd de treinta
centimetros 30 centimetros.

Tendran iluminacidn fija sin intermitencia, destellos ni mensajes méviles, pudien-
do figurar el horario de la farmacia, 12H o 24H, por sobrepasar los establecidos
con cardcter general, sin que puedan contener ningtn tipo de logo, referencia a la
actividad, nombre, informacién o publicidad.

Se colocaran sobre la fachada propia del local como muestra o banderin. Solo se
permitird la instalacién de una muestra y un banderin por fachada del local. En su-
puestos excepcionales por la dificultad de visualizar el local desde la via publica,
se podrd colocar un banderin en la fachada o en el espacio libre de parcela del pro-
pio edificio o de otro edificio distinto al del local en cuyo caso el bastidor serd
como maximo de 90 centimetros.

Los huecos de ventanas existentes en el mismo edificio en el que se encuentre ins-
talada la oficina de farmacia no deben considerarse incluidos en el régimen de dis-
tancia de las luces rectas y oblicuas establecido en el articulo 33.4.b) para los ban-
derines con iluminacién. Se evitard la contaminacién luminica a través de los
huecos de ventana de otras piezas del edificio y, en caso de los soportes con ilu-
minacion digital, su haz de luz deberd orientarse en sentido descendente.

La altura de mds de 3 metros establecida en el articulo 33.1 para los banderines lu-
minosos es de aplicacién a las cruces de farmacia incluidos aquellos supuestos que
supongan colocarlas fuera de la fachada propia del local elevdndolas hasta com-
pletar la altura exigida.

Los elementos de identificacion de otros servicios de cardcter sanitario, de las

Fuerzas y Cuerpos de Seguridad, de Proteccién Civil, asi como otros con especiales exigen-
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cias de sefializacion por el servicio que prestan, cumplirdn las condiciones sefialadas para
las oficinas de farmacia adaptadas a sus propias caracteristicas. En todo caso serdan mues-
tras o banderines con iluminacion fija y no intermitente o destellante sin mensajes lumino-
sos en movimiento y su color y forma serdn los que se establezcan como distintivos corpo-
rativos en su normativa especifica o mediante acuerdo o convenio entre el Ayuntamiento y
las entidades mds representativas de cada uno de los sectores con especiales exigencias de
sefalizacion.

4. Para los establecimientos destinados al uso de servicios terciarios de hospedaje se
establece un régimen de sefializacidn especial acorde con la funcién social que desempe-
flan y su participacion en el fomento del dmbito turistico-cultural de la ciudad.

Las condiciones de sefializacion de las actividades de hospedaje se establecen con ca-
racter general a continuacion sin perjuicio de que, mediante la suscripcién de Convenios de
conformidad con lo establecido en la disposicion adicional tinica de la Ordenanza, se fijen
las caracteristicas concretas de color, materiales, disefio y similares en funcién de la ubica-
cién, condiciones de proteccidn del edificio, marca comercial, etcétera.

a) En edificios de uso exclusivo de servicios terciarios de hospedaje se podran insta-
lar banderines o banderolas de 200 centimetros de altura o hasta un maximo de al-
tura igual a la mitad de la del edificio, con un saliente de 80 centimetros.

b) En el supuesto de edificios de uso residencial en los que se encuentren implanta-
das, en planta de pisos, actividades comprendidas en el uso de servicios terciarios
de hospedaje, amparadas en licencia, se podran instalar banderines o banderolas
en fachada de los edificios con las condiciones sefialadas en el apartado anterior.
En el supuesto de su implantacidn aislada las condiciones de los banderines o ban-
derolas de identificacion se ordenardn para cada edificio en particular mediante la
presentacion de un proyecto arquitecténico de la fachada sin que, en ningtn caso,
su altura pueda exceder de la del alto del hueco de fachada correspondiente y un
saliente maximo de 80 centimetros, instaldndose un banderin por establecimiento.

Art. 33.  Banderines—1. Son los anuncios perpendiculares al plano de fachada.
Estardn situados, en todos sus puntos, a una altura minima sobre la rasante de la acera o te-
rreno de 250 centimetros, con un saliente maximo de 80 centimetros. Su dimensidn verti-
cal mdxima serd de 60 centimetros, salvo en la Zona 2 donde su altura no superard los 40
centimetros.

2. EnlaZona 1 no se admitiran los banderines luminosos.

3. Estos elementos publicitarios habrdn de cumplir las siguientes determinaciones
especificas:

a) No se permitird mds de un banderin por cada fachada del local al que se refiera y
exclusivamente se colocardn en planta baja. Hardn siempre referencia la actividad
y nombre del establecimiento en cuestion.

b) Se prohibe la instalacién de este tipo de elementos en los edificios catalogados en
los niveles 1 o 2.

¢) Los banderines luminosos irdn situados a una altura superior a 3 metros sobre la
rasante de la calle o terreno. No existirdn banderines luminosos a menos de 10 me-
tros de huecos de ventanas de edificios de uso residencial u hospitalario si las lu-
ces son oblicuas o 20 metros si las luces son rectas.

Art. 34.  Toldos y otros elementos flexibles—1. Se permite la publicidad referente
al nombre del establecimiento en la falda de los toldos rectos y méviles que puedan insta-
larse. En plantas de pisos no tendrdn una anchura mayor que la del hueco, recogiéndose en
el interior del mismo.

2. En los edificios situados en la Zona 2 solo se autorizan en planta baja y primera y
siempre con la misma longitud que el hueco, pudiendo admitirse mayores tamafios en plan-
ta baja cuando las caracteristicas de la portada lo justifiquen arquitectnica y estéticamente.

3. Los elementos publicitarios no podran alterar las caracteristicas fisicas del hueco
y sus carpinterias (despiece en dovelas, piedras de salmer o clave, curvatura de los arcos,
rejerias, carpinteria de ventanas o fraileros, etcétera).

Art. 35.  Materiales y modelos—I1.os materiales serdn adecuados a las condiciones
estéticas del ambiente urbano y constructivas del edificio en que se instalen. Para justificar
debidamente el cumplimiento de esta condicion, en la solicitud de licencia se documentara
con total precisién la ubicacién, dimensiones, materiales, colores y disefio de los elemen-
tos publicitarios solicitados.
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TITULO VIII
Régimen de intervencion administrativa

Capitulo 1

De las formas de intervencién administrativa

Art. 36.  Objeto, contenido y tipos de intervencion—1. La realizacién de cualquier
clase de actividad, accién o actuacién de publicidad exterior, aunque no esté contemplada
expresamente en esta Ordenanza, queda sometida a la previa obtencién de licencia urbanis-
tica, autorizacién administrativa, declaracion responsable o comunicacion previa, sin per-
juicio de las demads licencias y autorizaciones que sean pertinentes con arreglo a la legisla-
cion sectorial aplicable.

2. En todo caso, la administraciéon municipal podrd exigir la adopcién de las medi-
das pertinentes en defensa del interés general o de las modificaciones que resulten de las
nuevas determinaciones que se aprueben por disposiciones de cardcter general.

3. Laactividad publicitaria y la identificacion de actividades y establecimientos que-
dan sujetas a la obtencién de licencia urbanistica cuando se desarrollen mediante la insta-
lacién de soportes con estructuras y materiales que puedan estar anclados al pavimento, ins-
talados sobre fachadas, ser autoportantes o cualquier otra modalidad, asi como cuando
requieran por sus caracteristicas técnicas y de seguridad la redaccién de un proyecto técnico.

Su tramitacion se realizard de acuerdo con lo dispuesto en esta Ordenanza y con las de-
terminaciones previstas en la normativa municipal en materia de licencias urbanisticas en
atencion al uso afectado y al &mbito de aplicacién de dicha normativa, asi como en la legis-
lacién urbanistica de la Comunidad de Madrid.

4. Si la actuacién publicitaria se realiza en suelo de titularidad publica la autoriza-
cion tendra el cardcter de autorizacion demanial, con la denominacién de autorizacion es-
pecial, de acuerdo con la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, de Patrimonio de las Adminis-
traciones Publicas y el Real Decreto 1372/1986, de 13 de junio, por el que se aprueba el
Reglamento de Bienes de las Entidades Locales.

5. El régimen de las actuaciones de publicidad exterior efimeras serd el siguiente:

a) Silaactuacién publicitaria se realiza en suelo de titularidad privada y uso ptblico
debido a su incidencia y repercusion en el entorno urbano queda sujeta a autoriza-
cidén de actuacion de publicidad exterior al concurrir razones de interés general de
acuerdo con lo dispuesto en el articulo 5 de la Ley 17/2009, de 23 de noviembre,
sobre libre acceso a las actividades de servicios y su ejercicio.

b) Si la actuacién publicitaria se realiza en suelo de titularidad y uso privado:

b.1. Sirequiere la utilizacidn de estructuras o soportes que por sus caracteristicas
técnicas y de seguridad precisen de la redaccion de un proyecto técnico, serd
necesaria la obtencién previa de la autorizacién de actuacién de publicidad
exterior, debiendo cumplirse las condiciones técnicas exigidas para las li-
cencias urbanisticas.

b.2. Silacitada actuacién requiere la utilizacién de estructuras o soportes que no
precisan la presentacidn de un proyecto técnico serd necesario suscribir una
declaracion responsable.

b.3. Si la actuacién publicitaria referida requiere exclusivamente la utilizacion
de medios personales serd necesario presentar una comunicacion previa.

Tanto la declaracion responsable como la comunicacién previa de dichas actuaciones
de publicidad exterior deberdn presentarse en impresos normalizados con una antelacién
minima de un mes a la fecha prevista para su realizacion, para que pueda comprobarse la
compatibilidad de dichas actuaciones con la proteccién, el mantenimiento y la mejora de
los valores del paisaje urbano y de la imagen del municipio de Torrelodones asi como su
concurrencia con otras actividades previstas en el emplazamiento.

6. Larealizacion de las actuaciones publicitarias experimentales en suelo de titulari-
dad privada, debido a su impacto y repercusion en el paisaje y entorno urbanos, quedan su-
jetas a autorizacion de actuacién de publicidad exterior al concurrir razones de interés ge-
neral, requiriéndose informe previo favorable de los servicios técnicos municipales cuando
por la trascendencia de la actuacion y a juicio del érgano municipal competente pueda lle-
gar a precisarse. Si requiere la utilizacién de estructuras o soportes que por sus caracteris-
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ticas técnicas y de seguridad precisen de la redaccién de un proyecto técnico, deberdn
cumplirse las condiciones técnicas exigidas para las licencias urbanisticas.

7. Larealizacion de las actuaciones publicitarias de patrocinio municipal en suelo de
titularidad privada quedan sujetas a autorizacién de actuacion de publicidad exterior al re-
querir la utilizacién del logotipo o marca del Ayuntamiento.

8. Las actuaciones publicitarias en dominio publico reguladas en el articulo 11 de la
Ordenanza estardn sujetas a autorizacion demanial de acuerdo con la Ley 33/2003, de 3 de
noviembre, de Patrimonio de las Administraciones Publicas y el Real Decreto 1372/1986,
de 13 de junio, por el que se aprueba el Reglamento de Bienes de las Entidades Locales. En
el caso de que para su realizacién requieran la utilizacién de estructuras o soportes descri-
tos en el apartado 3 deberdn cumplirse las condiciones técnicas exigidas para las licencias
urbanisticas.

9. Las siguientes instalaciones no requerirdn la previa obtencién de licencia, autori-
zacion, declaracién responsable ni comunicacién previa:

a) Instalacién de los anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas.

b) Instalacidn de los elementos de identificacion en el cristal interior de los huecos de
fachada de edificios de uso no residencial mediante grabacidn, serigrafia o ele-
mento transparente superpuesto.

¢) Instalacién de las muestras en el cristal interior de los huecos de fachada de planta
baja y primera mediante grabacion, serigrafia elemento transparente superpuesto
o similar.

Art. 37. Vigencia de las licencias, autorizaciones y de las actuaciones de publici-
dad—1. Por su especial naturaleza y su trascendencia en el paisaje urbano, las autoriza-
ciones y licencias para instalaciones publicitarias, rétulos y otros elementos de identifica-
cién regulados en el Capitulo 3 del Titulo IV de esta Ordenanza, tienen cardcter temporal,
siendo su plazo de vigencia de tres afios desde la fecha de su concesion.

2. Lavigencia de la licencia para instalacion de soportes publicitarios en obras que-
da vinculada a la duracién de éstas, salvo la licencia para instalacién de soportes flexibles
sobre estructura de andamios por razén de obras cuya duracién inicial serd, como maximo,
de seis meses prorrogables, por una sola vez, por el mismo plazo inicial y no se concederd
una nueva licencia hasta transcurridos cinco afios, con independencia de la realizacién de
nuevas obras durante ese periodo.

3. La vigencia de las licencias de identificacion de actividades y establecimientos,
regulados en el Capitulo 3 del Titulo IV es indefinida, si bien estard condicionada al ejerci-
cio de la actividad por el titular de 1a misma, debiendo solicitarse una nueva licencia en caso
de transmisién o modificacién de la licencia de actividad, siempre que ello suponga la al-
teracion del nombre, marca comercial, logotipo o cualquier otro elemento de identificacion
de la actividad o establecimiento.

4. La vigencia de las autorizaciones, declaraciones responsables y comunicaciones
previas estard vinculada al plazo de duracién que se establezca en cada una de las siguien-
tes actuaciones:

a) Actuaciones publicitarias experimentales: su duracién se determinard en cada su-
puesto concreto fijandose por el érgano municipal competente en funcién del pe-
riodo de tiempo necesario para obtener los datos suficientes que permitan evaluar
su impacto y su repercusion sobre el paisaje urbano.

b) Actuaciones de patrocinio: su duracién se determinard en cada supuesto concreto de
acuerdo con la duracién del acontecimiento o actividad municipal que patrocinen.

¢) Acciones publicitarias efimeras: se estard en funcién del plazo de ejecucién que
no podrd exceder de seis horas diarias, pudiéndose realizar, como maximo, duran-
te cinco dias consecutivos o alternos.

d) Proyecciones luminosas sobre paramentos opacos de edificios ptblicos: se autori-
zardn de acuerdo a la duracion del acontecimiento que promocionen con un maxi-
mo de cinco dias consecutivos.

5. Las licencias y autorizaciones publicitarias quedardn sin efecto si se incumpliesen
cualquiera de las condiciones o prescripciones bajo las que fueron concedidas.

Art. 38.  Prorroga de las licencias—1. Las licencias publicitarias se podrdn pro-
rrogar por una sola vez y por un plazo mdximo igual al inicialmente acordado.

2. Las licencias de identificacion reguladas en el Capitulo 3 del Titulo IV, se podrdn
prorrogar por periodos de tres afos, si bien estard condicionada al ejercicio de la actividad
por el titular de la misma, debiendo solicitarse una nueva licencia en caso de transmisién o
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modificacién de la licencia de actividad, siempre que ello suponga la alteracién del nom-
bre, marca comercial, logotipo o cualquier otro elemento de identificacion de la actividad
o establecimiento.

3. Las prérrogas se concederdn expresamente por el 6rgano municipal competente.
Se solicitardn por su titular con anterioridad a la conclusién del plazo de vigencia, debien-
do presentarse con la solicitud de prérroga la siguiente documentacion:

a) Fotografias actualizadas del emplazamiento en soporte digital JPG.

b) Certificado de facultativo competente en el que conste que la instalacion se ajusta
a la licencia concedida y se mantienen las condiciones de seguridad y estética pre-
vistas en el proyecto inicial o prescritas en la licencia.

¢) Acreditacién de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil exigi-
do, en su caso, para la concesién de la licencia.

d) Acreditacién del pago de las tasas correspondientes.

En caso de no ser presentados los documentos anteriores o estos presentaran deficien-
cias, se otorgard un plazo diez dias para que se subsane la deficiencia o se presente la nue-
va documentacién requerida, con advertencia de que, si asi no se hiciera, se le tendrd por
desistido de su peticién.

Si una vez comprobadas las instalaciones se advirtieran deficiencias o incumplimien-
to de las condiciones y prescripciones bajo las que se concedid, no procederd la concesion
de la prorroga solicitada.

La resolucién por la que se deniegue la prérroga de la licencia contendrd también la
orden de desmontaje y retirada de la instalacion publicitaria en los términos establecidos en
el articulo 50 de esta Ordenanza. La retirada deberd realizarse en el plazo mdximo de cin-
co dias a contar desde la recepcién de la notificacién. En el supuesto de no realizarlo por si
mismo se podrd retirar mediante ejecucion sustitutoria a su cargo.

Art. 39.  Transmision de las licencias y autorizaciones—1. Lalicencia publicitaria
para el ejercicio de la actividad publicitaria serd transmisible, pero tanto el antiguo como el
nuevo titular deberdn notificarlo al Ayuntamiento, en el plazo mdximo de un mes desde la
transmisidn, sin lo cual quedardn ambos sujetos a las responsabilidades derivadas de la ac-
tuacién amparada por la licencia. A la notificacién, se acompafiara copia de la licencia que
se pretende transmitir.

2. Las licencias de identificacién, reguladas en el Capitulo 3 del Titulo IV de la Or-
denanza, se podrdn transmitir siempre que no varie el contenido de dicha identificacién al
mantenerse el mismo nombre, marca comercial o logotipo. En caso contrario, el nuevo ti-
tular no queda amparado en la licencia anterior debiendo solicitar nueva licencia para la
identificacién o sefializacién de su actividad y establecimiento.

3. No serdn transmisibles las autorizaciones especiales y de actuacién de publicidad
exterior, tanto las de patrocinio, las de cardcter experimental como las efimeras, por vincu-
lar directamente al titular con la actuacion a realizar.

Capitulo 2
Procedimiento

Art. 40. Procedimiento de tramitacion de las licencias y autorizaciones—1. Las
solicitudes de licencias urbanisticas publicitarias y de identificacién de rétulos y otros ele-
mentos de identificacidn, regulados en el Capitulo 3 del Titulo 4, y las autorizaciones con-
templadas en esta Ordenanza que para su realizacidn requieran la utilizacion de estructuras
y soportes fijos con proyecto técnico, se tramitardn conforme a la legislacion sectorial de
aplicacion en materia de licencias urbanisticas en atencién al uso afectado y al ambito de
aplicacion de dicha normativa.

2. Las solicitudes de autorizacion previstas en esta Ordenanza que no requieran la
utilizacidn de estructuras y soportes fijos se tramitaran conforme al procedimiento estable-
cido en la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones
Publicas y del Procedimiento Administrativo Comin, sin perjuicio de las peculiaridades y
requisitos que por razén de su contenido especifico se establezcan en la presente Ordenan-
za o en cualquier otra normativa sectorial que pudiera ser de aplicacion.

Art. 41. Iniciacion—JLos procedimientos de tramitacidn de las licencias urbanisticas
publicitarias y de identificacion asi como de las autorizaciones especiales y de actuacion de
publicidad exterior reguladas en la presente Ordenanza, se iniciaran mediante la presenta-
cion de la solicitud en impreso normalizado, acompafiada de una memoria explicativa, en
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la que se expongan todos los extremos relativos al desarrollo de la actuacién que se preten-
da, tales como el medio de transmision del mensaje publicitario, condiciones técnicas y de ilu-
minacidn, especialmente, las relativas al cumplimiento de los valores maximos de luminan-
cia, dimensiones, determinacién de las caracteristicas del emplazamiento, horarios,
determinacién de la ocupacién de dominio publico, y demds caracteristicas de la actividad pu-
blicitaria y de identificacién de las actividades y establecimientos, aportdndose cuantos per-
misos o autorizaciones sean necesarios de acuerdo con la normativa sectorial de aplicacién.

Art. 42.  Documentacion—1. Cuando se trate de instalaciones publicitarias y de
identificacién que requieran proyecto técnico deberd aportarse, ademds de la documenta-
cién indicada en el articulo anterior la siguiente:

a) Proyecto técnico suscrito por técnico competente y visado por el colegio profesio-
nal que proceda, integrado por memoria, planos y presupuesto.

b) Direccién facultativa, visada por el Colegio profesional correspondiente.

¢) Plano parcelario actualizado, a escala 1:1.000 en el que se sefialen claramente los
limites del lugar donde se pretenda llevar a cabo la instalacién, plano de situacién
con ubicacion acotada de los elementos, asi como plano de ordenacidn de las Nor-
mas Subsidiarias a escala 1:2.000.

d) Descripcién fotografica a color del emplazamiento en tamafo minimo de 10 x 15
centimetros y soporte digital JPG de forma que permita su perfecta identificacion.

e) Autorizacion del propietario del emplazamiento con una antigiiedad no superior a
tres meses.

f) Fotocopia de la licencia de obras u orden de ejecucién para aquellos casos en los
que la instalacién se efectie en un emplazamiento donde se estén efectuando o va-
yan a efectuarse las obras. En su defecto, el peticionario podrd aportar los datos
concretos del expediente que contenga la resolucion de forma que permita su lo-
calizacién y comprobacion.

g) Compromiso de asumir el mantenimiento de las condiciones de la instalacién du-
rante la vigencia de la licencia, caso de otorgarse.

h) Documento justificativo del pago de la tasa e ICIO por prestacion de servicios ur-
banisticos.

Y la documentacién relativa a la instalacion y su emplazamiento, deberd acompaiar-
se de un soporte informdtico en CD, extensién.pdf donde figure digitalizada.

2. En el supuesto de soportes en obras, deberd comunicarse la fecha de inicio de las
obras conforme a las determinaciones previstas en la normativa municipal en materia de li-
cencias urbanisticas en atencidén al uso afectado y al 4mbito de aplicacién de dicha norma-
tiva y en la normativa urbanistica, a efectos de iniciar el computo del plazo correspondien-
te. Los soportes publicitarios autorizados solo se podran instalar cuando las obras estén en
curso de realizacion.

3. Una vez concluida la instalacion deberd aportarse declaracion de la direccién fa-
cultativa, en la que conste que la misma se ha realizado de acuerdo con el proyecto técnico
presentado y con cumplimiento de la normativa de aplicacidn.

Art. 43.  Resolucion y silencio administrativo—1. Transcurrido el plazo para el
otorgamiento de las licencias urbanisticas publicitarias y de identificacidn, sin dictarse
resolucion expresa, el interesado podrd entender otorgada la licencia por silencio adminis-
trativo, salvo en los supuestos excepcionales previstos en la normativa urbanistica y me-
dioambiental.

2. Enningtn caso podrdn adquirirse por silencio administrativo facultades contrarias
a las determinaciones establecidas en esta Ordenanza, en la normativa urbanistica, técnica
o ambiental que sean de aplicacién.

Art. 44. Licencias de identificacion y sefializacion de actividades y establecimien-
tos—1. Lasolicitud de instalacion de muestras, banderines, toldos y elementos andlogos,
regulados en el Titulo VII podrd tramitarse conjuntamente con la licencia de obras o de im-
plantacién de actividad en el local. Si se solicitase auténomamente su instalacién, la solici-
tud se tramitard conforme a las determinaciones previstas, en cada caso, en la normativa
municipal en materia de licencias urbanisticas en atencién al uso afectado y al dmbito de
aplicacion de dicha normativa.

2. Losrétulos y otros elementos de identificacion regulados en el Capitulo 3 del Ti-
tulo I'V se solicitardn y resolverdan de forma independiente conforme a las determinaciones
previstas en la normativa municipal reguladora de la tramitacion de licencias urbanisticas,
debiendo aportarse la documentacion sefialada en el articulo 42 de esta Ordenanza.
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Capitulo 3
Otras disposiciones sobre las autorizaciones y licencias

Art. 45.  Seguro de responsabilidad civil—Ademds de la documentacién sefialada,
cuando la actividad publicitaria requiera licencia urbanistica por implicar la realizacién de
obras o instalaciones, deberd el titular, antes de retirar la licencia, aportar justificante de
pago y péliza de seguro de responsabilidad civil, que cubra los posibles dafios a personas o
cosas, durante el montaje, permanencia y desmontaje de la instalacion publicitaria.

Asimismo, cuando la actuacién publicitaria requiera la obtencion de autorizacion de-
berd aportar justificante de pago y pdliza de seguro de responsabilidad civil, que cubra los
posibles dafios a personas o cosas, durante el plazo de realizacién de la accion publicitaria
de que se trate.

Para las instalaciones que se especifican, se establecen los siguientes importes los cua-
les, en los supuestos de actuaciones publicitarias experimentales y efimeras y las especia-
les reguladas en el articulo 12, tienen cardcter minimo por lo que podrdn incrementarse mo-
tivadamente de acuerdo con la peligrosidad que suponga para el tréfico rodado, viandantes,
e instalaciones, la intensidad de la utilizacién del dominio puiblico en funcién de la super-
ficie ocupada y de la duracién de la actuacion y las consecuencias que para el entorno ur-
bano puedan derivarse de su realizacién, asi como por cualquier causa que justificadamen-
te pudiera motivar dicho incremento.

Actuaciones publicitarias efimeras por actuacién: 300.000 euros.

Instalaciones publicitarias, salvo en fachadas y coronacién de edificios: 300.000 euros.

Actuaciones especiales del articulo 12 y las experimentales por actuacién: 600.000
euros.

Soportes flexibles o rigidos sobre fachadas y en coronacion de edificios: 1.200.000
euros.

Instalacién de soportes publicitarios con altura superior a 5,50 m: 1.200.000 euros.

Art. 46. Exacciones—Las actividades reguladas en la presente Ordenanza estardn
sujetas al pago de las exacciones previstas en las ordenanzas reguladoras de los tributos mu-
nicipales, tanto en la solicitud inicial de la autorizacién o licencia como, en su caso, en la
peticion de la concesion de prorroga.

Capitulo 4
Conservacion de la instalacion

Art. 47. Identificacion de la instalacion—Los propietarios o titulares de las instala-
ciones publicitarias tendran la obligacién de identificar las mismas, a cuyo efecto deberdn
colocar en lugar visible el niimero de expediente que identifique la correspondiente licencia.

Cuando la instalacién carezca de los datos identificativos sefialados en el parrafo pre-
cedente o estos no se correspondan con los existentes en los archivos municipales, se podrad
considerar que no estd garantizada la seguridad de la misma al no existir constancia de Di-
reccion Facultativa, si esta fuese necesaria, ni compromiso cierto del mantenimiento de la
instalacién en condiciones adecuadas.

Art. 48. Deber de conservacion y retirada de instalaciones—1. Los propietarios o
titulares de las instalaciones publicitarias y de identificacién deberdn mantenerlas en con-
diciones de seguridad, salubridad, ornato publico y decoro, realizando los trabajos de man-
tenimiento y limpieza asi como las obras de reparacion que sean precisas para su adecuada
conservacion, incluso cuando se deriven de actos vanddlicos o de pintadas sobre cualquier
parte de la instalacién publicitaria.

2. Una vez finalizada la vigencia de las licencias o autorizaciones concedidas o una
vez producido el cese de la actividad, los titulares de las instalaciones publicitarias y de
identificaciéon deberdn proceder a su desmontaje y retirada total de los elementos integran-
tes de las mismas.

Art. 49. Orden de ejecucion—El 6érgano municipal competente podra ordenar a los
propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias la ejecucion de las obras o la reali-
zacion de las actuaciones necesarias para conservar las condiciones sefialadas en el articu-
lo anterior.

A estos efectos, se concederd al propietario o titular de las instalaciones publicitarias
un plazo de entre ocho y quince dias, en funcién de la complejidad de las obras o actuacio-
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nes a llevar a cabo, salvo que se justifique la imposibilidad técnica de realizar las obras o
actuaciones en dichos plazos, en cuyo caso se podrad conceder un plazo mayor.

El incumplimiento injustificado de las 6rdenes de ejecucién habilitard al érgano mu-
nicipal competente para adoptar cualquiera de estas medidas:

a) Ejecucion subsidiaria a costa del obligado y hasta el limite del deber normal de
conservacion.

b) Imposicién de las sanciones previstas en la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo
de la Comunidad de Madrid.

¢) Imposicién de multas coercitivas, en el caso de que la orden de ejecucién no se
cumpla en los plazos establecidos de conformidad y al amparo de la legislacién
sectorial de aplicacion.

Art. 50. Régimen de actuaciones inmediatas—Si por los servicios municipales se
apreciara la existencia de un peligro grave e inminente para la seguridad de las personas o
los bienes se tomardn las medidas necesarias para evitarlo, sin que sea precisa resolucién
administrativa previa, que se adoptard con posterioridad.

Dichas medidas serdn las que técnicamente se consideren imprescindibles para evitar
el peligro inmediato pudiendo consistir en apeos, apuntalamientos, desmontajes, u otras
andlogas, debiendo observarse el principio de intervencién minima.

Todas las actuaciones que se acuerden serdn a cargo del titular de la licencia, de la em-
presa publicitaria, de la entidad o persona cuyo servicio o producto se anuncie o del titular
del terreno o edificio en el que esté instalado el soporte.

TITULO IX
Régimen disciplinario y sancionador

Art. 51.  Servicios de inspeccion—El ejercicio de las funciones de inspeccién y com-
probacién del cumplimiento de lo dispuesto en la presente Ordenanza corresponderd a los
servicios técnicos del érgano municipal competente asi como a los agentes del Cuerpo de
Policia Municipal, como encargados de la vigilancia del cumplimiento de la normativa mu-
nicipal.

Art. 52.  Proteccioén de la legalidad—1. Cuando la instalacién de soportes, sujetos
a intervencion municipal, se realizase sin licencia urbanistica publicitaria o de identifica-
cidn, o sin ajustarse a las prescripciones y condiciones sefialadas en la misma, se adoptardn
las medidas contempladas en el Capitulo II del Titulo V de la Ley 9/2001, de 17 de julio,
del Suelo de la Comunidad de Madrid, sin perjuicio de las acciones que pueda ejercer el
municipio en defensa de sus bienes.

Cuando la actuacién publicitaria esté sujeta al cumplimiento de las condiciones técni-
cas exigidas para las licencias urbanisticas y se desarrolle sin autorizacion de publicidad ex-
terior, o sin ajustarse a las prescripciones y condiciones sefialadas en la misma, se adopta-
rdn las medidas sefialadas anteriormente.

2. La utilizacién del dominio publico municipal sin la previa obtencién de autoriza-
cién administrativa dard lugar al ejercicio de las facultades y prerrogativas para la defensa
del patrimonio municipal de acuerdo con lo dispuesto en la Ley 33/2003, de 3 de noviem-
bre, del Patrimonio de las Administraciones Publicas.

3. Cuando la actuacidén publicitaria se realizase sin presentar la declaracién respon-
sable o comunicacidn previa se adoptardn las medidas previstas en el articulo 71 bis de la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Piblicas
y del Procedimiento Administrativo Comtin.

Art. 53.  Restablecimiento de la legalidad —_as medidas de restablecimiento de la le-
galidad y el ejercicio de las facultades y prerrogativas en defensa del patrimonio municipal
son independientes de la imposicién de sanciones que procedan por la comisién de las in-
fracciones tipificadas en la presente Ordenanza y en la legislacion urbanistica y patrimonial.

La responsabilidad administrativa derivada del procedimiento sancionador es compati-
ble con la exigencia al infractor de la restauracién de la legalidad urbanistica, la reposicion
de la situacion alterada por el mismo a su estado originario, asi como con el resarcimiento
de los dafios y perjuicios causados.

Transcurridos los plazos sin que el interesado lleve a cabo la actuacién requerida, el
6rgano municipal competente acordard la retirada o desmontaje de la instalacién publicita-
ria con reposicion de la situacion alterada a su estado originario, siendo a cargo del intere-
sado el coste de todas las medidas adoptadas.
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Cuando la actuacién publicitaria se desarrolle mediante actores y/o publico en gene-
ral, sin la debida autorizacion, se podra realizar la retirada inmediata del material publici-
tario utilizado. Asimismo, cuando la publicidad vulnere la prohibicidn establecida en el ar-
ticulo 3 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, general de publicidad se podra realizar su
inmediata retirada.

Capitulo 1

Infracciones y sanciones

Art. 54. Régimen juridico aplicable a las infracciones—1. Tendrdn la considera-
cioén de infracciones, las acciones u omisiones que contravengan lo dispuesto en la presen-
te Ordenanza, asi como las que estén tipificadas en la normativa urbanistica y en la del pa-
trimonio de las Administraciones Publicas.

2. Cuando la actividad publicitaria se realizase sin licencia urbanistica publicitaria o
de identificacion, o sin ajustarse a las prescripciones y condiciones sefialadas en la misma,
le serd de aplicacion lo dispuesto en el Capitulo III del Titulo V de la Ley 9/2001, de 17 de
julio, del Suelo de la Comunidad de Madrid, sin perjuicio de que en los preceptos de esta
Ordenanza se realice una identificaciéon mads concreta de la conducta infractora prevista en
el articulo 227 de dicha Ley y una determinacién mds precisa de las sanciones, introducien-
do las correspondientes especificaciones y graduaciones.

3. Cuando la actividad publicitaria utilice el dominio ptblico local sin la previa auto-
rizacién administrativa se aplicard el régimen sancionador contemplado en el Titulo IX de
la ley 33/2003, de 3 de noviembre, del Patrimonio de las Administraciones Publicas. Si la
actividad realizada afectase a un dmbito o bien declarado de interés cultural o protegido se
aplicard lo dispuesto en la normativa reguladora del Patrimonio Histérico-Artistico.

4. Cuando la actividad publicitaria vulnere lo dispuesto en la normativa relativa a
parques y jardines, a movilidad, a limpieza viaria y a contaminacién medioambiental se le
aplicard el régimen sancionador previsto en aquellas y, en su defecto, se estard a lo dispues-
to en la presente Ordenanza.

5. A la ejecucidn de actuaciones publicitarias sin la presentacion de comunicacion
previa, declaracién responsable o sin la obtencidn de la previa autorizacién de actuacién de
publicidad exterior le serd de aplicacién el régimen sancionador establecido en esta Orde-
nanza.

Art. 55.  Clasificacién de infracciones —Las infracciones se clasifican en muy gra-
ves, graves y leves.

Art. 56. Infracciones muy graves—Se consideraran infracciones muy graves:

a) La instalacion de soportes publicitarios, sin la correspondiente licencia, autoriza-
cién o presentacion de declaraciéon responsable, o sin ajustarse a las condiciones
establecidas en las mismas, en dmbitos incluidos en las Zonas 1 y 2 establecidas
en el articulo 5 de esta Ordenanza.

b) La colocacién de publicidad o de elementos de identificacién directamente sobre
los edificios sin utilizacién de soportes externos cuando produzca dafios muy gra-
ves a los mismos por el deterioro causado, o se trate de edificios catalogados, o
protegidos por legislacién de patrimonio.

c) Elejercicio de la actividad publicitaria que produzca una alteracién muy grave del
paisaje urbano mediante: la tala de drboles sin autorizacién, la modificacion irre-
versible o la alteracién de elementos naturales o arquitecténicos.

d) Larealizacién de cualquier clase de actuacién publicitaria, sin la correspondiente
presentacion de comunicacién previa, declaracién responsable o sin la obtencién
de autorizacion o sin ajustarse a las condiciones establecidas en las mismas, que
impida a los ciudadanos que permanecen o transitan por las vias y espacios publi-
cos su utilizacién.

e) Larealizacién de cualquier clase de actuaciéon publicitaria que impida o suponga
una grave y relevante obstruccién del normal funcionamiento de los servicios pu-
blicos.

f) Larealizacion de cualquier clase de actuacién publicitaria cuando produzca un de-

terioro grave y relevante de equipamientos, infraestructuras, instalaciones o ele-
mentos de un servicio publico.
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g)

Art.

a)

b)

c)
d)

e)

g)
h)

i)

3
k)

D

m)

p)

Art.

a)
b)
c)
d)

La realizacién de cualquier clase de actuacién publicitaria cuando produzca un de-
terioro grave y relevante de los espacios ptblicos o de cualquiera de sus instala-
ciones y elementos sean muebles o inmuebles.

57. Infracciones graves—Se consideran infracciones graves:

La realizacién de actividades publicitarias sin la correspondiente presentacion de
comunicacién previa, declaracion responsable, o sin contar con las autorizaciones
o licencias preceptivas o contraviniendo las condiciones de las otorgadas, cuando
no se consideren como infracciones muy graves.

La instalacion de los elementos de identificacién de actividades y establecimien-
tos sin contar con las autorizaciones o licencias preceptivas o contraviniendo las
condiciones de las otorgadas.

La instalacién de soportes con una superficie publicitaria que exceda de la permi-
tida en la correspondiente licencia publicitaria hasta el doble de la misma.

La falta de mantenimiento de las instalaciones en los términos establecidos en la
Ordenanza cuyo deterioro y falta de ornato suponga un menoscabo del entorno y
del paisaje urbano.

El incumplimiento de los horarios de inicio o apagado de las instalaciones cuando
generen molestias a los vecinos, conductores y transeuntes.

La instalacion o mantenimiento de los soportes publicitarios en obras sin haberse
iniciado o después de haber finalizado las mismas.

La nueva instalacién de soportes flexibles sobre estructuras de andamios sin que
haya transcurrido el plazo fijado al respecto en esta Ordenanza.

La instalacién de soportes publicitarios en solares y terrenos sin uso fuera de la ali-
neacion oficial o volando sobre la via ptblica.

La realizacion de cualquier acto que dafie a las especies vegetales o arbdreas insta-
ladas en suelo publico o privado, tales como podas sin autorizacién, con especial
atencion al arbolado de alineacién. Existe una vinculacién entre la realizacion de
un acto lesivo para las especies vegetales y arbdreas y los soportes publicitarios
cuando por su crecimiento y porte afectan o dificultan la visualizacién de los so-
portes publicitarios y del resultado del acto lesivo queda expedita la visualizacién
de toda la superficie publicitaria instalada.

La falta de desmontaje y total retirada de los elementos de las instalaciones publi-
citarias una vez que la licencia ha perdido su eficacia.

La realizacion de cualquier clase de actuacién publicitaria cuando cause molestias
a los ciudadanos que permanecen o transitan por las vias y espacios publicos o im-
pidan el normal funcionamiento de los servicios publicos.

La realizacién de cualquier clase de actuacidn publicitaria cuando cause dafios en
los espacios publicos, en sus instalaciones y elementos o en los equipamientos, in-
fraestructuras, instalaciones o elementos de un servicio publico.

La ocultacién, manipulacién de los datos o documentacién aportados para la ob-
tencion de la correspondiente licencia o autorizacidn, asi como la inexactitud, fal-
sedad u omision de cardcter esencial.

La falta del seguro obligatorio de responsabilidad civil establecido en la presente
Ordenanza.

El incumplimiento reiterado de los requerimientos formulados por la Administra-
cién Municipal en relacién con el ejercicio de la actividad publicitaria o con las
condiciones de la instalacion.

La negativa a facilitar los datos a la Administracién Municipal o a los agentes del
Cuerpo de la Policia Municipal que sean requeridos por éstos, asi como la obsta-
culizacidn de la labor inspectora.

La falta de identificacién de los soportes publicitarios.

58. Infracciones leves—Se consideran infracciones leves:

No comunicar los cambios de titularidad u otras variaciones que afecten a las cir-
cunstancias juridicas de la actividad.

La falta de mantenimiento y limpieza de los soportes publicitarios que no suponga
un peligro o produzca un deterioro o menoscabo grave al entorno y paisaje urbano.
El incumplimiento de los horarios de inicio o apagado de las instalaciones publici-
tarias y de identificacién de establecimientos con iluminacion.

La falta de presentacion de la declaracion de la direccidn facultativa de adecua-
cidn de la instalacion al proyecto autorizado y a la normativa de aplicacion.
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e) Lafalta de comunicacidn de la finalizacién de las obras en caso de producirse con
anterioridad a la finalizacién prevista en la licencia publicitaria.

f) La falta del seguro obligatorio de responsabilidad civil en los importes estableci-
dos en esta Ordenanza.

g) La colocacion de anuncios individuales de venta y alquiler de pisos y locales in-
cumpliendo las condiciones establecidas en el articulo 21.

h) La colocacién de elementos de identificacién en planta de pisos de edificios de uso
no residencial incumpliendo las condiciones establecidas en la presente Ordenanza.

1) Cualquier otra accién u omisién que, contraviniendo lo dispuesto en la presente
Ordenanza, no esté calificada como grave o muy grave.

Art. 59. Prescripcion de las infracciones y sanciones—Las infracciones y sanciones
prescribirdn en aplicacién de la normativa aplicable de acuerdo con su naturaleza juridica
segun lo establecido en el articulo 55 de la Ordenanza.

Art. 60. Sujetos responsables —Serén sujetos responsables de las infracciones, las
personas fisicas o juridicas que realicen las acciones u omisiones tipificadas en la presente
Ordenanza y en la normativa de aplicacidn, las personas fisicas o juridicas promotoras del
producto o servicio que se publicite y el propietario del suelo o del inmueble en el cual se
haya cometido la infraccién cuando haya tenido conocimiento de las instalaciones o activi-
dades infractoras. Salvo prueba en contrario, se presumird la existencia de conocimiento
cuando por cualquier acto se haya cedido el uso del suelo o de la edificacién para la reali-
zacion de cualquier clase de actividad publicitaria.

Las multas que se impongan a los distintos responsables por una misma infraccién ten-
drén entre si cardcter independiente.

Art. 61.  Sanciones—ILa comision de las infracciones dard lugar a la imposicién de
las siguientes sanciones:

a) Las infracciones derivadas del incumplimiento de la normativa reguladora del pa-
trimonio de las administraciones ptblicas y del patrimonio histérico se sanciona-
rdn de conformidad con lo dispuesto en las mismas.

b) Las infracciones derivadas del incumplimiento de la normativa urbanistica se san-
cionardn, en aplicacién de lo dispuesto en el articulo 227 de la Ley 9/2001, de 17
de julio, del Suelo de la Comunidad de Madrid, con las siguientes multas:

b.1. Infracciones muy graves: de 20.001 a 30.000 euros.
b.2. Infracciones graves: de 6.001 a 20.000 euros.
b.3. Infracciones leves: de 600 a 6.000 euros.

¢) Las infracciones derivadas del incumplimiento de la presente Ordenanza se san-
cionardn, de acuerdo con lo establecido en la Ley 7/1985, de 2 de abril, Regula-
dora de las Bases del Régimen Local, con las siguientes multas:

c.1. Infracciones muy graves: de 1.501 euros hasta 3.000 euros.
c.2. Infracciones graves: de 751 euros hasta 1.500 euros.
c.3. Infracciones leves: hasta 750 euros.

Art. 62.  Graduacién de las sanciones—Para la graduacién de la cuantia de las san-
ciones se atenderd al importe de los dafios causados; su incidencia en el patrimonio histéri-
co, artistico y natural de la ciudad la naturaleza de la infraccidn; la intensidad en la pertur-
bacién ocasionada en el paisaje urbano; la intensidad de la perturbacién ocasionada en la
utilizacidn del espacio ptiblico; la localizacion segun la calificacién tipoldgica del suelo es-
tablecida en el articulo 5; la reiteracién y grado de culpabilidad; la reincidencia en la comi-
sién de otra infraccidn de la misma naturaleza en el término de un afio, el posible beneficio
econdmico del infractor y demds circunstancias concurrentes.

Art. 63.  Procedimiento sancionador —Los procedimientos administrativos sancio-
nadores por infracciones tipificadas en la presente Ordenanza se tramitaran de conformidad
con lo dispuesto en el Reglamento para el Ejercicio de la Potestad Sancionadora por la
Administracién de la Comunidad de Madrid, aprobado por Decreto 245/2000, de 16 de no-
viembre, y, en su caso, en el Reglamento para el Ejercicio de la Potestad Sancionadora,
aprobado por Real Decreto 1398/1993, de 4 de agosto.

Art. 64. Medidas cautelares—En cualquier momento del procedimiento sanciona-
dor, el 6rgano municipal competente para su iniciacién, por propia iniciativa o a propuesta
del instructor, podrd adoptar las medidas cautelares que resulten necesarias para garantizar
el buen fin del procedimiento, asegurar la eficacia de la resolucién que pudiera recaer o evi-
tar el mantenimiento de los efectos de la infraccién.
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Art. 65.  Multas coercitivas—1. Si los infractores no procedieran al cumplimiento
de las obligaciones establecidas en la presente Ordenanza, sin perjuicio de la sancién que
se pudiera imponer, el 6rgano competente podrd acordar la imposicién de multas coerciti-
vas con arreglo al articulo 99 de la Ley 30/92, cuando asi lo autoricen las leyes sectoriales
de aplicacién y en la forma y cuantia que estas determinen.

2. En el supuesto de que no se lleven a cabo las obligaciones establecidas en la pre-
sente Ordenanza, podrd procederse a la ejecucion subsidiaria por cuenta del infractor y a su
costa.

DISPOSICION ADICIONAL UNICA

Convenios—En el 4mbito de la presente Ordenanza el Ayuntamiento de Torrelodones
podrd, mediante la formalizacién de convenios o realizacion de programas con Organismos
Publicos, Entidades, Colegios o Asociaciones Profesionales representativos de determina-
dos sectores de actividad con caracteristicas especiales de implantacién, de utilizacién de
imdgenes corporativas o por prestacioén de servicios comunes, establecer condiciones par-
ticulares para la determinacién del plazo voluntario de adecuacién a las condiciones esta-
blecidas, la homologacién o determinacién de las caracteristicas técnicas y estéticas de los
elementos de identificacién y sefializacién de actividades y establecimientos, tales como los
servicios de cardcter sanitario, farmacéutico, de hospedaje, bancario y otros.

La regulacion contenida en la presente Ordenanza respecto a las condiciones de ilumi-
nacién, emplazamientos, superficie publicitaria, caracteristicas y condiciones de los sopor-
tes constituye las condiciones minimas que habran de tenerse en cuenta en la realizacion de
los mencionados convenios o programas. Los criterios referenciales para su elaboracion
son, entre otros, la defensa de los valores del paisaje urbano y la reduccién de la contami-
nacién luminica.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Primera. Régimen y adecuacion de las licencias—1. Las instalaciones publicita-
rias y de identificacién de actividades que, a la entrada en vigor de esta Ordenanza, cuen-
ten con licencia municipal de cardcter temporal podrdn mantenerse, si se ajustan a las con-
diciones conforme a las cuales les fue concedida, hasta la finalizacién de su plazo de
vigencia, sin posibilidad de prérroga. En todo caso, si se solicitase durante dicho periodo
cualquier modificacién en la licencia, incluido el cambio de titularidad, serd preceptiva la
adaptacidn de la instalacion a las determinaciones de esta Ordenanza.

2. Las muestras, banderines, toldos y elementos andlogos regulados en el Capitulo 3
del Titulo IV que, a la entrada en vigor de esta Ordenanza, cuenten con licencia municipal
y se ajusten a las condiciones conforme a las cuales les fue concedida, mantendran su vi-
gencia hasta la finalizacién del plazo de concesién. En todo caso, si se solicitase cualquier
modificacién en la licencia, incluido el cambio de titularidad si afecta a la identificacion del
establecimiento, serd preceptiva su adaptacion a las determinaciones de esta Ordenanza.

3. Las instalaciones publicitarias y de identificacién y sefializacién de estableci-
mientos que a la fecha de entrada en vigor de la presente Ordenanza no dispongan de la co-
rrespondiente licencia o autorizacion, deberdn en el plazo de doce meses adaptarse a las de-
terminaciones contenidas en la misma, previa solicitud de la correspondiente licencia. Una
vez transcurrido el anterior plazo de doce meses, se iniciardn los correspondientes expe-
dientes de disciplina urbanistica para el restablecimiento de la legalidad.

Segunda. Régimen de las actuaciones experimentales y de patrocinio—JLas instala-
ciones publicitarias de cardcter experimental y de patrocinio que cuenten con la correspon-
diente autorizacién mantendran su vigencia de acuerdo con lo establecido en la misma.

Tercera. Normativa aplicable—Las licencias publicitarias y de identificacién que se
encuentren en tramitacién en el momento de la entrada en vigor de la Ordenanza se otorga-
rdan conforme a la normativa vigente en el momento de la resolucién, siempre que esta se
produzca dentro del plazo establecido.
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DISPOSICION DEROGATORIA

Queda derogada la Ordenanza de publicidad, aprobada definitivamente por acuerdo
del Pleno del Ayuntamiento de fecha 30 de junio de 2008 y cuantas normas de igual o in-
ferior rango se opongan a lo establecido en la presente Ordenanza.

DISPOSICIONES FINALES

Primera. [Interpretacion de la Ordenanza—Se faculta al titular de la Concejalia de
Urbanismo para interpretar y resolver cuantas cuestiones surjan de su aplicacién y para que
dicte las resoluciones complementarias necesarias para el desarrollo y cumplimiento de la
misma.

Segunda. Publicacion y entrada en vigor de la Ordenanza—De conformidad con lo
establecido en los articulos 56.1, 65.2 y 70.2 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de
las Bases del Régimen Local, la publicacién y entrada en vigor de la ordenanza se produci-
rd de la siguiente forma:

a) El acuerdo de aprobacion definitiva de la presente ordenanza se comunicard a la
Administracién del Estado y a la Administraciéon de la Comunidad de Madrid.

b) Transcurrido el plazo de quince dias desde la recepcion de la comunicacidn, el
acuerdo y la ordenanza se publicardn en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD
DE MADRID.

¢) La ordenanza entrard en vigor al dia siguiente de su publicacion en el BOLETIN
OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.

Lo que se hace publico para general conocimiento.
Torrelodones, a 22 de octubre de 2013.—La alcaldesa, Elena Biurrun Sainz de Rozas.
(03/34.282/13)
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